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Nr 92

Av herr Nyman m. fl., om ett marknadsekonomiskt samordningsorgan.
(Lika lydande med motion nr 103 i Andra kammaren)

Den snabba tekniska utvecklingen kréaver av bade foretag och samhille att Skad
uppmirksamhet 4gnas forskning och utveckling i marknadsforing och marknads-
kommunikation, vilket utforligt motiverades i motionerna I: 180 och II: 188 ar
1969, dir det framhdlls:

Det krivs i dagens niringsliv en marknadsforing annan n den vi varit vana vid,
inte minst dirfor att produkterna skapas, fods, lever och dor inom avsevart kortare
tid 4n hitintills. Det betyder att man snabbt maste uppni en rationell produktion
och p4 en gang kunna starta en marknadsforing over hela filtet, vilket kridver en
stark forsiljningsorganisation i in- och utland.

Den mest framtradande utvecklingstendens som gjort sig gillande i vart eget
land ir den ckade andel av totalexporten som utgdrs av produkter frin de hog-
foradlande industrigrenarna.

Mest patagligt illustreras denna utveckling av den svenska verkstadsindustrins
utveckling, For 15 ar sedan var verkstadsindustrins andel av industriproduktionen
29 % och av exporten 21 %. I dag 4r verkstadsindustrins andel av produktionen
ca 33 % och av exporten ca 35 % (exklusive fartyg).

I detta ligger ocksé en klar strukturell fordndring och icke enbart en Overféring
frén en bransch till en annan. VArt niringsliv lever icke ldngre pa de stora mark-
nadsandelarna och de fa stora avsluten i ndgra branscher utan p& manga sméa
marknadsandelar. Denna utveckling paverkar i hog grad marknadsforingen.

Behovet av att 6ka var industris investeringar — i forskning, i produktutveck-
ling, i allt slagkraftigare marknadsorganisationer for forsiljning av alltmer férad-
lade produkter pa vérldsmarknaden — &r stort. Foretagens benédgenhet att satsa
erforderligt kapital pi dessa omréden idr i hog grad beroende av de kreditlédttnader
som kan tillitas samt den sjalvfinansieringsforméaga som foretagen kan uppna fram-
over.

Systematisk marknadsforing, byggd pa marknadsforskning, anser vi vara den
faktor som kan ge den tekniska forskningen och utvecklingen, som vi nu i vért
land ir beredda att starkt stédja, dess fulla genomslagskraft och dirmed mdjlighet
till 6kad ekonomisk tillvaxt.

Under 1970-talet kommer foretagens ansvar for innovationsverksamheten att be-
tydligt 6ka darfor att de utifrén sina marknadserfarenheter maste kunna specifi-
cera morgondagens produkter pa ett sikrare sitt i och med att produkternas livs-
lingd i framtiden kommer att minska.
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I ovan nimnda motioner framholls att var nuvarande marknadsekonomiska
forskning fair betraktas som outvecklad. Den akademiska forskningen saknar till-
rdckliga resurser savil for sjalvstindig teoretisk grundforskning som f6r spridning
till foretagen av praktiskt tillimpbara metoder och ron. Niringslivet kan pé intet
sdtt kompensera dessa brister. Samtidigt har man dock kunnat konstatera en om-
svingning i fSretagens intresse for exportsamverkan och for att uppritta marknads-
ekonomiska forskningsavdelningar lika vil som man har tekniska.

Det &r just nu nér vi star i borjan av en radikalt ny situation, pa bade hemma-
marknaden och exportmarknaden, som niringslivets och samhillets resurser behd-
ver forstirkas och samordnas da det géller marknadsféring. Dirmed kan problem
komma att 16sas som framfor allt f6r den mindre och medelstora industrin tett sig
olosliga och som i framtiden kommer att 6ka ddrest icke samhillet trider hjilpan-
de till, endr man har att rdkna med en allt hardare konkurrens fran foretagen pa
en virldsmarknad.

De omréden som har bedomts vara bist limpade f6r en svensk forskningsinsats
ar marknadskommunikationsforskning, strukturekonomisk forskning och forskning
inriktad pa att ge praktisk tillimpbarhet t teoretiska beslutsmodeller. En 6kad
samverkan mellan néringslivet och den offentliga forskningen i Skandinavien inom
dessa omraden har beddmts betydelsefull.

Om forskningen skall ge resultat utdver uppfljning av internationella erfarenhe-
ter krévs inte bara 6kade insatser utan ocksi en koncentration av insatserna till
begrinsade delomraden. Detta kan ta form av forskningsprogram, dir forskare och
avndmare kombinerar fdrdelarna av specialisering och integration.

En av forskningsberedningen tillsatt arbetsgrupp har féreslagit upprittandet av
ett marknadsekonomiskt samordningsorgan med foretridare for stat, niringsliv,
konsumenter och akademiska forskare. Ett utvidgat nordiskt ekonomiskt samarbete
forutséttes taga upp fragan om marknadsforskning.

Eftersom marknadsforing har s direkt samband med teknisk forskning och ut-
veckling kan det ifrigasittas, om icke styrelsen for teknisk utveckling borde ha en
sdrskild ndmnd f6r s&vil samordning av marknadsfrigor i enlighet med arbetsgrup-
pens forslag om MARKO (marknadsekonomiskt samordningsorgan) som finan-
siering av projekt vid savil offentliga (akademiska) som privata forskningsorgan.

Med hidnsyn till vad ovan anférts anhaller vi,

att regeringen tar intiativ till ett marknadsekonomiskt samord-
ningsorgan, fOrslagsvis understllt styrelsen for teknisk utveckling,
och stéller erforderliga resurser till fsrfogande for marknadsforsk-
ning.
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