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Nr 1010

Av fru Nilsson m. fl, angdende dtgdirder mot reklam fér sprit och

tobak m. m.
(Lika lydande med motion nr 875 i Forsta kammaren)

Skolan skall vara neutral. Problem skall presenteras objektivt. Pa grund-
val av det framlagda faktamaterialet skall eleven &verviga frigorna och
bygga en stabil grund fér ett eget personligt stillningstagande.

Dessa principer &r klassiska inom visterlindsk demokratisk uppfostran.
Demokrati dr en svar livsform, som inte fungerar efter dekret. Den en-
skilda minniskan maste basera sitt handlande pi egna beslut och maste
ta personligt ansvar foér sina handlingar.

En av skolans huvuduppgifter ar att pa grundval av detta minimum av
virdegemenskap »6va upp férmagan att préva kritiskt och sjilvstindigt
och motstad tendentiés paverkan»> som liroplanen uttrycker saken.

Det demokratiska samhillssystemet forutsitter att ocksa grupper och
idéer, som 4r fientligt inriktade mot detta samhillssystem, skall fa komma
till tals och erhélla ett visst —- ofta betydande — matt av handlingsfrihet.

Denna princip har under de senaste dren lett till konsekvenser som vi
bara for ett artionde sedan inte vintade oss. I den man vi da véntade oss
nigra framstotar tankte vi oss dem framst vara av politisk art och riktade
mot det visterlindska stats- och samhillssystemet. Det slaget av atgirder
trodde vi oss — om det inte blev friga om yttre vald - - kunna méta genom
styrkan i den demokratiska viirdegemenskapen.

Attacken har, som ofta hinder i krig, fatt en ovintad inrikining och ut-
vecklats pd ett sitt som inte kunde férutses. Den har riktats mot den
enskilda minniskan, frimst mot ungdomen, och slagit till tvirs dver poli-
tiska gréanser.

Den anfallande fienden &r de kommersiella intressen som tillverkar och
distribuerar vanebildande gifter och miljoéférstérande produkter och ser
till att vi konsumerar dessa produkter i en stindigt accelererande takt.

Hur reagerar samhaillet infér detta hot?

For det forsta skall vi géra klart for oss att en av de svdraste uppgifter
som finns ir att f4 ménniskor att uppfatta ett hot som inte ar konkret eller
nira i tiden, t.ex. en forestiende operation fér en dkomma om vars farlig-
het man ar klart medveten. '

Vart samhaille priglas av ett 6verflod pa information. De krafter som
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tavlar om var uppmirksamhet 4r manga och miktiga. Vissa av dem skju-
ter med vetenskapligt utbalanserad precision in sig pa primira — i vissa
fall primitiva - faktorer i vir personlighet. De ekonomiska intressen som
ligger bakom t.ex. tobaksrékning och spritkonsumtion &r si starka att
enbart reklamutflédets kvantitet utgér en garanti mot &ndringar i etable-
rade vanor.

De roster som hoéjs mot vanorna vidjar till fornuftet och anvinder i
framsta rummet upplysningar om fakta som vapen. Férnuft och fakta ar
emellertid svag ammunition och vapnens riktmedel mycket otillfredsstal-
Iande.

Erfarenheterna fran de senaste arens verksamhet i vart land tyder pé
att traditionell upplysning om alkoholens och tobakens skadeverkningar
och om faran av narkotikabruk i stort sett gir hem endast hos dem som
redan foérut var overtygade om riktigheten av vad som péstis.

Kunskap om attityder och beteenden hos individen &r av grundliggande
betydelse for var férmaga att ppna effektiv moteld mot den kommersiella
styrningen av vira vanor nar det giller ménniskofientliga faktorer i var
omgivning. Det giller atl skaffa oss sidan kunskap genom forskning.

Konsten att anvinda en sadan kunskap maste vi ldra av reklamfolket.

Med den kunskapen maste vi ga till motattack. Vill vi verkligen komma
at foreteelser av typen narkotikabruk och anvindning av sprit och tobak
maste vi gi 16s pa motstandarna med deras egna vapen. Vi miste ta lirdom
av det mest framgangsrika pedagogiska férsok som féretagits, nimligen
informationskampanjen foére hogertrafikreformen i Sverige. Ett av de vik-
tigaste skilen till framgangen var den fullstindiga ensriktningen av alla
informationsmedia. Vi tillit ingen vénstertrafikpropaganda i TV. Nér en ny
bilmodell skall reklameras férekommer ingen motreklam. Samhillet skall
salja begreppet hilsa. Vi maste hirdhént men informationstekniskt sett
riktigt effektivt strypa all reklam fér de dmnen eller faktorer vi vill be-
kimpa. Eller om vi vilket ar sannolikt - - inte anser oss kunna utfora
detta bor vi forséka fa fram lika stora summor pengar for effektiv mot-
reklam som de penningsummor vilka ligges pa reklam for de varor vi vill
bekampa.

Sambhillets styrning maste ocksad i storre utstrickning 4n nu ga in pa
informationsgivningens detaljer. Siledes bor radions och televisionens stall-
ning, nir det giller de manniskofientliga faktorer som hér berérs, bli fore-
mal for ingdende provning.

En férutsittningslos utredning om detta problem ir i dagens lige hogst
patringande. Det dr vira unga ménniskors hilsa och framtid det géller.

Med hinvisning till det anférda hemstélles,

att riksdagen i skrivelse till Kungl. Maj:t métte begira
att de synpunkter angiende motreklam som framférts i
motionen beaktas i samband med det utredningsarbete som
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torde bli aktuellt i anledning av riksdagens beslut betraf-
fande andra lagutskottets utlitande nr 48: 1968 och bevill-
ningsutskottets betdnkande nr 56: 1968.

Stockholm den 28 januari 1969

Anna-Lisa Nilsson (cp) Arne Persson (cp) Bertil Johansson (cp)

i Heden i Vixjo

Nr 1011

Av herrar Nilsson i Bistekille och Clarkson, om inveniering av

vaderkvarnar.
(Lika lydande med motion nr 874 i Forsta kammaren)
Stockholm den 28 januari 1969

Jons Nilsson (m) Rolf Clarkson {m)
i Bistekille



