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Nr 189

Utldtande i anledning av vdckta motioner om dels utredning an-
gdende kommersiell TV i Sverige och dels utnyttjan-
det av televisionens sdndningsmdjligheter.

(4:e avd.)

I tva likalydande motioner, vickta den ena inom fdérsta kammaren av
herrar Ragnar Bergh och Sveningsson (I:143) och den andra inom andra
kammaren av herr Nordgren m. fl. (I1: 183), har yrkats att riksdagen métte
i skrivelse till Kungl. Maj:t hemstilla att Kungl. Maj:t under beaktande
av de i motionerna framférda synpunkterna matte lata foretaga en skynd-
sam utredning i syfte att klarldgga forutsittningarna for och ange former-
na fér en framtida kommersiell TV-verksamhet i Sverige.

Vidare har i tvad likalydande motioner, vickta den ena inom férsta
kammaren av herr Bengtson m. fl. (I:438) och den andra inom andra
kammaren av herr Wahrendorff (II:523), hemstillts att riksdagen maétte
i skrivelse till Kungl. Maj:t anhalla om tillsittande av en utredningskom-
mitté snarast méjligt i syfte att allsidigt underséka hur de framtida tillgéng-
liga sindningskanalerna respektive sindningstiderna i TV limpligen bor
anvindas.

Betriffande de skil motiondrerna anfért till stdd fér sina yrkanden torde
fa hinvisas till motionerna II: 183 och I: 438.

Over motionerna har yttranden inhamtats fran telestyrelsen, Sveriges Ra-
dio, Sveriges industriférbund, Landsorganisationen, Tjdnsteméinnens central-
organisation, Kooperativa férbundet, Sveriges lantbruksférbund och Sveriges
képmannaférbund.

Telestyrelsen anser i likhet med motionirerna att de spérsmal, som tagits
upp i motionerna, bér utredas samt erinrar om att, efter det att motionerna
avlimnades, chefen fér kommunikationsdepartementet i proposition 1962:
120 den 9 mars 1962 angdende vissa televisionsfragor (s. 8) konstaterat, att
tiden nu ir inne att taga upp mera langsiktiga overvdganden betriffande
televisionen. Frigan om televisionens framtida utveckling i vart land borde
salunda goras till féremal for utredning, vilken uppgift enligt departe-
mentschefens 4sikt borde éverlimnas till den sakkunnigkommitté — 1960
ars radioutredning — som tillsatts for att draga upp riktlinjerna fér ljud-
radions framtida utveckling.

Telestyrelsen forklarar sig formoda att motionirernas onskemal dérige-
nom kommer att bli tillgodosedda.
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Sveriges Radio finner, 1 sitt yttrande 6ver motionerna I: 143 och II: 183,
det vara ovedersigligt, att det nu tillimpade finansieringssystemet med nu-
varande licens gor det mojligt att tillgodose televisionens behov under den
nirmaste femarsperioden under férutsittning att, sasom hittills varit fal-
let, televisionslicensmedlen obeskurna tillféres rorelsen, samt anfér hirom
bl. a. féljande.

Utan att ga in pa ndgra resonemang rérande fridgan huru omfattande
sindningstiden bér vara, vill Sveriges Radio framhalla, att de omstindighe-
ter, som under de nirmaste aren gor det svart att uthygga sindningstiden
snabbare dn som #r planerat, icke framst 4r av ekonomisk art. Avgérandet
blir den takt i vilken studioresurser m. m. kan uthyggas. Samma férhéllande
rader veterligen i fraga om sindarnitets utbyggande. Utbyggnaden har i
sjilva verket skett och sker si snabbt som det ar mojligt med hiansyn till
personella resurser och leveranser m. m.

Huruvida den nu uttagna licensen ar for hog eller ej dr givetvis en bedém-
ningsfraga. Emellertid méste licensens héjd, liksom ocksa de ackumuleran-
de 6verskotten, ses mol bakgrunden av den principiella upplidggning som
statsmakterna givit finansieringen av televisionen liksom ocksa ljudradion
i Sverige. Genom beslut av regering och riksdag har ju som bekant tva
specialbudgetar upprittats (for televisionens del 1959}, inom vilkas ram ra-
dio och television skall sjilvfinansieras och uppkommande overskott an-
vindas foér framtida bruk. Om man accepterar denna ordning, torde all an-
ledning saknas att tala om »uppenbart alltfér hoéga> TV-licenser. Bortom
den femarsperiod foér vilken f. n. prognoser foéreligger ar att vinta utom-
ordentligt omfattande investeringar for televisionen j farg-TV, i TV-bygg-
nader och sannolikt ocksa i ett ytterst kapitalkrdvande andra TV-nit. Man
kan allts enligt Sveriges Radios mening icke med denna utgdngspunkt hivda
ait licensen ar for hog, men man kan givetvis diaremot anse att sjilva
finansieringssystemet icke ir tillfredsstdllande. Oavsett vilka invéndningar
som kan resas daremot, vill Sveriges Radio for sin del konstatera, att det
mojliggjort en exceptionellt snabb utbyggnad bade pa ljudradiosidan och av
televisionen och att det med all sikerhet i sjdlva verket varit den enda
praktiskt framkomliga vigen att tillgodose rundradions behov. Tillkomsten
av specialbudgetar och beslutet om fondering har ocks& skapat mdéjligheter
till en béttre langtidsplanering én tidigare. Diirest det nuvarande systemet
far utvecklas i enlighet med de riktlinjer som faststillts av riksdagen, och
framfor allt om inom denna ram o&kade mdojligheter till samordning av
hela rundradiorérelsen skapas, dr det enligt Sveriges Radios mening vil dgnat
att tillgodose rundradiordrelsens och dirmed ocksd allmidnhetens intressen.

Sveriges Radio férklarar vidare att den for sin del inte finner sig bora
ingd pa en bedémning av behovet av TV-reklam for den ekonomiska ut-
vecklingen samt anfér vidare hirom.

Bolaget vill diremot starkt hivda vikten av att malséatiningen for radio
och television dven framdeles frimst foérblir att tjana som férmedlare av
information, samhillsdebatt, kulturstoff och forstroelsc och att program-
verksamhetens integritet forblir helt oantastad. Sveriges Radio tillmailer
dessa synpunkter avgoérande vikt. Erfarenheterna fran andra linder ger
vid handen, att avseviirda risker foreligger i delta avseende vid vissa for-
mer av kommersiell television. Det dger sin riktighet att andra former, som
inférts i vissa linder med radiosystem som i 6vrigt ar organiserade pa ctt
sitt som motsvarar Sveriges Radios organisation, hittills icke visat sig
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medfora alltfér stora risker i detta avseende. Gemensamt foér dessa fall
ar att endast ett begransat och avgriansat utrymme upplats fér reklam och
vidare att reklamintikterna, d4ven om de ar betydande, dock i relation till
TV-foretagens ovriga intdkter dr av underordnad betydelse. Trycket fran
annonsorshall ar emellertid stort och det finns grundad anledning att antaga,
att reklamens andel bade i programtid och intdkter kommer att 6ka och dar-
med okar ocksd successivt risken for att annonsérernas foérsdljningsin-
tressen i stillet for programforetagets bedémanden blir avgérande foér pro-
grammels sammansittning och inriktning.

Sveriges Radio anser icke, att behovet av reklam i television fér den svens-
ka ekonomiens utveckling later sig faststilla genom en utredning. Det torde
snarast fa bli ett allméint politiskt-ekonomiskt bedomande, som méiste bli
avgorande. Molionirernas egen skrivning talar nidrmast for att de delar
denna uppfattning. Ej heller torde nagon utredning krivas for att konsta-
tera, att mycket stora intidkter skulle inflyta av reklamférsiljning. Det
finns ingenting som séger, att situationen i Sverige hirvidlag skulle skilja
sig frin den i andra linder. Under sidana férhallanden skulle den foreslagna
utredningen nirmast komma att avse utformningen av reklaminslagen i
televisionen, hégsta tilldtna reklamtid, regler for reklam ete. Enligt Sveriges
Radios mening bor en sadan utredning inte féretagas forran statsmakterna
pa nytt tagit stillning i den avgérande politiskt-ekonomiska fragan, nim-
ligen huruvida samhillsekonomiska skél talar for att upplata televisionen for
reklam och huruvida de édr av en saddan styrka att de maste anses viga
tyngre 4n de skil som hittills foéranlett statsmakterna att avbéja forslag
om inférande av kommersiell TV. Skulle s anses vara fallet ir tiden inne
fér en utredning varvid inte minst bor utredas hur de oundgingliga ga-
rantierna for programverksamhetens integritet skall skapas.

I konsekvens med denna uppfattning finner Sveriges Radio icke heller
tidpunkten vara inne fér de av motionirerna féreslagna forséken med kom-
mersiella sindningar. Saddana férsék nu skulle sannolikt i realiteten vara
liktydiga med inférande av kommersiell television utan att detta foéregatts
av den principbedomning rérande samhillsekonomiens behov av reklam
i television, som enligt Sveriges Radios uppfattning forst maste ske. For-
sokssdndningar torde ocksa vara helt obehévliga fér en eventuell fram-
tida utrednings behov. De utlindska erfarenheterna torde hir vara helt
till fyllest.

Vidkommande motionerna I: 438 och II: 523 framhadller Sveriges Radio
att den tillsammans med telestyrelsen kommer att underséka fragan om ett
andra program i TV samt hdnvisar till att foretaget i sin petitaskrivelse av
den 31.8.1961 anfort bl. a. féljande. »I petitaskrivelsen 31.8.60 framholl Sve-
riges Radio att fragan om ett andra program i televisionen bér upptas till
behandling under prognosperioden 1961/62—1965/66.

Sedan problemet om frekvenser for ytterligare kanaler blivit 16sta vid
den internationella vagliangdskonferensen i Stockholm detta &r, vill Sveri-
ges Radio hirmed anyo aktualisera fragan om dubbelprogram. Det ir an-
geldget att telestyrelsen och Sveriges Radio gemensamt underséker forut-
sittningarna att sinda dubbelprogram i televisionen.

Tillkomsten av ett andra program maste foregds av ett omfattande for-
beredelsearbete icke blott inom televerket och Sveriges Radio utan ocksa
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inom radioindustrien. Detta innebir att en undersékning bér komma till
stand snarast mojligt. Sveriges Radio avser att inom kort uppta 6verlagg-
ningar med telestyrelsen i denna fraga.»

Slutligen erinras om vad departementschefen i prop. 1962: 120 anfort
samt att motionirernas onskemal dirigenom torde komma att bli tillgodo-
sedda.

Industriférbundet framhaller att fran néringslivets sida vid atskilliga till-
fillen havdats, att den malsittning for TV-verksamheten, som de svenska
statsmakterna hittills uppstallt, ir allt fér snavt avgridnsad i vad galler
méjligheterna att utnyttja televisionen foér reklam och information om va-
ror och tjanster. Férbundet framhaller vidare foljande.

Erfarenheterna fran atskilliga andra linder har klart givit vid handen,
att televisionen synnerligen val limpar sig for detta dndamal. Inte minst
for konsumentupplysning dr TV i manga sammanhang ett utmarkt medel.
Niringslivets behov av ett ytterligare reklam- och informationsmedium
framstar i dagens lige som sirskilt markant, inte minst i betraktande av
den »tringsel>, som numera rader i de for annonsering mest anlitade tid-
ningarna och tidskrifterna. Annonsorernas villighet att satsa icke obetyd-
liga belopp pa TV-reklam har, sdsom anforts i de bada sistnamnda motio-
nerna, klart dokumenterats. Svarigheter torde icke méta att pa ldmpligt
satt utéva sadan kontroll éver reklamprogrammens och reklaminslagens
standard, som ur allminna synpunkter mé anses erforderlig. Det 4r for 6v-
rigt Forbundets uppfattning att reklamen i vart land — inte minst tack
vare sanerande atgirder i niringslivets egen regi — pd det hela taget fyller
ganska hogt stillda anspriak. Anledning saknas att antaga att foéretag, som
ir mana om sitt och sina produkters anseende, skulle vara bendgna att i
sin TV-reklam pruta av pa dessa ansprak.

Utan att i 6vrigt ge nagot omdome om den s. k. piratradion torde i detta
sammanhang kunna siigas, att nagon negativ reaktion frin allménhetens
sida mot dess reklamprogram knappast kunnat férmirkas. Det forefaller
tvirtom som om densamma tillvunnit sig en viss popularitet inom ganska
vida kretsar. Konkurrensen fran detta hall synes foér ovrigt i hég grad ha
bidragit till nya och uppskattade initiativ frn radioledningens sida.

Sasom framhallits i motionerna kan vart land icke i detta sammanhang
isolera sig fran utvecklingen utomlands. Efter riksdagsbeslutet 1956 har
kommersiell TV inforts i atskilliga ldnder, t. o. m. i Norden (Finland). Se-
dan motionerna skrevs har det uppgivits, att man i Danmark 6verviger alt
medge reklamsiandningar i TV. Detsamma ar fallet i Schweiz, diar man {i-
digare intagit en avvisande instillning gentemot sddan reklam. Orsaken till
denna omsvingning ar tydligen i bada fallen, att man funnit det oforenligt
med det egna niringslivets intressen att utlindska foretag skall kunna pa
ett effekiivt sitt bearbeta den inhemska marknaden utan att motsvarande
mojligheter star de egna foretagen Lill buds. Reklamsindningar i dansk TV
skulle kunna trianga in 6ver stora delar av Sverige utan att de svenska fore-
tagen kunde svara med samma mynt. TV-teknikens snabba utveckling gor
det troligt att iven relativt avlagsna TV-sdndare snart nog kommer att ni
svenskt territorinm.

I detta sammanhang vill Férbundet framhalla, att flera svenska féretag
understodjer sin forsialjning pa frammande marknader inte minst pa
introduktionsstadiel med TV-reklam i dessa linder. Det har emellertid
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pa industrihall understrukits att féorbudet mot reklam i svensk TV vallar
féretagen ett allvarligt handikapp genom att de inte kan utexperimentera
sina reklamprogram hir hemma och testa dem pa svensk publik innan de
framfores i utlandet. Reklamférbudet ar darfor till skada iven for svensk
export.

Det har stundom sagts, att ett medgivande av TV-reklam med hansyn till
diarmed forenade kostnader skulle gynna storféretagen pa de mindre fére-
tagens bckosinad. Den oldgenhet detta kan anses innebira skulle emeller-
tid kunna i hég grad mildras, om man tillit TV-reklam iven i lokalt eller
regionalt begrinsade sindningar, som inte skulle draga samma kostnader
for annonséren. Nagon verklig »orittvisa> mot de mindre foretagen inne-
bar for 6vrigt knappast mgjligheten att géra reklam i TV; dven en brett
upplagd rcklamkampanj i annan form, t. ex. via tidningsannonsering, star
av naturliga skil endast storre foretag till buds.

Hénsyn till lidningarnas ekonomi brukar stundom framféras som argu-
ment mot reklam i TV. Aven om, som ovan anférts, ratt betydande belopp
torde komma att satsas pa sddan reklam i vart land, iir det Férbundets be-
stamda uppfattning, att detta icke i férsta hand kommer att ga ut over
annonseringen i dagliga tidningar utan 6ver andra former av reklam, sé-
som filmreklam och annonsering i veckopress. Erfarenheterna fran friam-
mande linder, t. ex. Storbritannien och Forenta Staterna, tyder icke heller
pa att dagstidningarnas annonsinkomster lidit nimnvart avbrick pa grund
av inforandet av kommersiell TV. Aven om nagon minskning av dessa in-
komster skulle bli f5ljden for vissa tidningar, kan detta for ovrigt icke va-
ra nagot godtagbart skil mot att tillaita TV-reklam.

Dct har ménga ganger framkommit, att det nuvarande principiella f6r-
budet mot TV-reklam skapar irritation och missnéje pa foretagarhall ge-
nom méjligheten for vissa foretag att — med eller utan stéd av dirom gal-
lande bestimmelser — anvinda de reguljira TV-sindningarna for s. k.
ofrivillig reklam. Denna féreteelse torde dven valla TV-ledningen vissa be-
kymmer. Nu berérda oligenheter skulle sannolikt elimineras, om det stod
varje foretag fritt att mot betalning anlita detta reklammedel.

Ehuru det ligger utanfér de allmianna industrisynpunkterna, bor idven
enligt Férbundels mening stor vikt fistas vid allminhetens 6nskem#l och
intressen i sammanhanget. En utékning av sandningstiden i snabbare takt
an vad hittills skett, liksom ett 6kat inslag av mera pakostade program, tor-
de vara synnerligen befogade énskemal med hinsyn till den relativt hoga
driftkostnaden for TV-apparat samt den jamforelsevis héga licensavgiften.
Att en pa lampligt sitt organiserad kommersiell TV skulle kunna bidraga
till dessa énskemals forverkligande synes obestridligt.

I motionerna I: 143 och II: 183 beréres niagra av de maojligheter, som ef-
ter moénster fran utlandet star till buds, nar det galler att i vart land nar-
mare utforma en kommersiell TV-verksamhet. Savil det brittiska som det
visttyska systemet har sina férdelar och sina problem. Det foérra kan ge
upphov till en stimulerande konkurrens med det redan existerande TV-f6-
retaget genom att bereda allménheten méjlighet att vilja mellan olika pro-
gram. Det tyska systemet kan férverkligas utan stérre investeringskostna-
der; eventuella Gverskott pa reklamprogrammen kan anvindas for en kvan-
titativ eller kvalitativ foérstirkning av de »ordinarie» programimen eller even-
tuellt en sinkning av licensavgiften. Motionirerna har - cnligt Férbun-
dets mening med ritla — icke givit nagot bestimt forord at nigotdera av
de ifrdgavarande systemen. Under alla férhallanden vill Férbundet — lik-
som tidigare — bestamt avrdda fran en kommersiell TV-verksamhet efter
amerikanskt monster — varmed givetvis icke ar sagt att icke amerikansk
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TV visat sig kunna astadkomma férstklassiga program. Det motstand mot
kommersiell TV, som finns i Sverige, torde i manga fall vara influerat av
vissa ur var synpunkt patagliga svagheter i det amerikanska systemet.

Industriférbundet, som foljaktligen tillstyrker motionerna, understryker
till sist, att utvecklingen pa TV-omradet under senare ar, savil hir hemma
som utomlands, lett till att de forutsiattningar, pa vilka statsmakterna grun-
dade sitt beslut i TV-fragan 1956, i ménga och vikliga stycken férindrats.
Det kan d4 icke vara rimligt att betrakta 1956 ars beslut som slutgiltigt, sa
mycket mindre som riksdagen uttryckligen utgick fran méjligheten av en
senare omprovning av frigan. Tidpunkten fér en sddan omprévning synes
nu icke utan oldgenhet kunna ytterligare uppskjutas, helst som vissa hit-
horande sporsmal kréver sirskild utredning.

Landsorganisationen anfér betraffande motionerna 1: 143 och II: 183 fol-
jande.

I motionerna nr 143 i I:a kammaren och nr 183 i II:a kammaren anféres
bland annat, att tidigare argumentation fér kommersiell TV, pa grund av
televisionsverksamhetens allmidnna finansieringsproblem, har férlorat en
del av sin aktualitet genom den snabba tillvixten av licensinkomsterna,
vilka 1960/61 gav ett overskott pa 33,7 miljoner kronor. Motionidrerna ifra-
gasitter huruvida det &r rimligt att TV-innehavarna pa detta sitt aldgges
att 4r efter ar betala tiotals miljoner kronor utéver vad som erfordras for
verksamheten. Av denna anledning kan en sinkning av licensavgiften bli
aktuell. Motiondrerna avvisar emellertid detta, enir Sveriges Radios langtids-
prognos visar att 6verskottet om avgiften sinktes med 5 kronor i kvartalet
redan 1964/65 skulle forbytas i ett underskott pa i runt tal 18 miljoner
kronor. Med hinsyn hértill forefaller det omotiverat att diskutera en siank-
ning av avgiften. LO finner diremot att den av statsmakten vidlagna at-
girden, att fondera nuvarande overskott fér framtida behov, vara en klok
och riktig linje. I detta sammanhang finns det anledning péapeka, att de
salunda fonderade medel uteslutande bér anvindas fér avsedda dndamal.

Det centrala i motionerna géller inforande av reklam i TV. Motioniirerna
bagatelliserar faran av en kommersielliserad TV. Nigon kultursdnkning av
programnivan anses inte féreligga, om man bygger upp ett kommersielliserat
system efter engelskt eller tyskt ménster. Ekonomiskt skulle 4tminstone
30--35 miljoner kronor arligen kunna &stadkommas i annonsintikter och
hirigenom skulle man kunna bygga ut TV i snabbare takt och en kvalitativ
forbattring kunna ske,

Naturligtvis kan man inte ulan vidare pasta att annonsérerna skulle kom-
ma att dominera programmen, darfér att de blir TV:s finansidrer. Men
man vel vad man har, men inte vad man far. Ett beroendeférhallande till
enskilda annonsérer och finansidrer kan dventyra rérelsefriheten utan att
detta behéver ta sig uttryck i direkta patryckningar. Det kan gilla program-
tider, TV:s polici, programmens inriktning och framstillning.

Motionérernas argumentation om de stora inkomsterna av annonsering
ar 1ost grundade. Man har fragat vissa firmor och foretag hur stora belopp
de skulle offra pa TV-reklam, om dylik stod till buds, men detta ar knap-
past nigon fast grund {6r en framlidskalkyl.

Ett sirskilt avsnilt dgnar motionidrerna At férestillningen alt man via
TV-annonser skulle kunna medverka till en effekliv hushallning, genom
att hoja effekliviteten i forséljnings- och distributionsledet. Argumentatio-
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nen ir lite dunkel. Genom annonsering kan man val ndppeligen varken oka
eller minska den totala kdpkraften annat dn for enskilda foretag eller va-
ror, pa bekostnad av andra. De stora och kostbara reklamkampanjerna géller
inte heller alltid nédvandighetsvaror.

Till ytterligare belysning av LO:s standpunkt vill vi citera LO:s yttrande
1955 6ver televisionsutredningen.

»Med de erfarenheter televisionen givit i andra linder, ir det uppenbart
att den kommer att inverka pa sillskapsvanor och umgingesliv och att
den kan fa en avsevird betydelse for intresseinriktning och anspradk pé
olika livsomraden. Troligen kommer den att medféra en fortsatt forind-
ring av foreningarnas motesformer och den kan, om den icke handhaves
med ansvar, latt bli ett organ foér uttunning av aktivitet och personliga in-
satser, med vad dirav foljer i fraga om likgiltighet och intresseloshet. Aven
om landsorganisationen icke i alla stycken delar utredningens analys av
den situation som dirav kan uppstd for folkrorelserna och deras mojlig-
heter att verka, blir dess slutsats densamma som utredningens, att televi-
sionen bor stdllas i samhallets, kulturens, folkbildningens och hemmets
tjanst. Detta behover icke innebara att televisionsprogrammet blir trakigt
eller hammat i sin fria formgivning. Radions program, som pi senare ar
fatt flera och at samhallsfragor och arbetsliv inriktade inslag, har déirige-
nom vunnit ett nytt filt for programuppslag av bade upplysnings- och un-
derhallningskaraktir. Vad som galler for radion torde dven dga tillampning
pa televisionen, vars framsta och vésentligaste programkilla férmodligen
kommer att bli nyhets- och reportageprogram.

Det ar klart att om televisionen skall stillas i samhillets, kulturens och
upplysningens tjinst, s kan man icke utan risk for syftet bedriva en kom-
mersiell televisionsprogramverksamhet, d. v. s. dverlata eller forsdlja pro-
gramtid fér kommersiell reklam. Endast om samhillet sjilvt ar engagerat
i televisionsverksamheten finns garanti fér att programmen héller en god
standard. Kraven pa objektivitet och opartiskhet kan ocksd stillas hogre an
om enskilda personer och intressegrupper skulle kunna képa sidndningstid
och bestdmma programmen.

Aven om man skulle kunna utgé ifran, att de flesta programabonnenterna
i en kommersiell television skulle iakitaga god sedvidnja ifrdga om sin
annonsering, sa finns det inget som hindrar exempelvis reklam fér mindre
goda eller t 0 m skadliga produkter, savida icke annonscensur inféres. Vem
skulle i sa fall utéva kontroll och skulle det 6ver huvud taget vara onskvart
eller ens mojligt att utéva en dylik?

Aven om programkostnaderna blir hogre si finns det likvil ingen anled-
ning att darfér rekommendera en kommersiell television. I den allmanna
diskussionen synes man utga ifran, att om man helt eller delvis organiserar
en programférsiljning, s kommer man att fi inkomster som inte behover
betalas eller erliggas. SA ir icke fallet. Val kan en skicklig reklam Oka
omsittningen och dirigenom betala sig samt dven medverka till en stérre
och billigare produktion, men okad avséttning for ett foretag brukar ofta
innebira minskad for ett annat, framfér allt vid reklamkonkurrens inom
samma bransch. Stigande reklamkostnader far till syvende och sist betalas
av konsumenterna. Dessutom bér uppmirksammas att reklamen lika ofta
kan leda till produktion av ett storre antal typer som en inskridnkning i
deras antal. Skulle reklam i televisionen dartill innebéra, att reklam i form
av annonsering i dagspressen minskar si uppstar problem, som inte har
skall diskuteras, men vilka kan fa aterverkningar pa den fria opinionsbild-
ningens omrade.»
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De skidl som motiondrerna anfér anses darfér av LO inte vara tillrick-
liga for ett bifall till deras utredningskrav.

Betriffande motionerna I: 438 och II: 523 hénvisar LO med avseende &
fragan om TV-reklam till sitt yttrande 6ver motionerna om kommersiell TV.
Betriffande yrkandena i 6vrigt anses dessa lampligen kunna remitteras till
den av statsradet och chefen for kommunikationsdepartementet annonserade
utredningen i drendet.

T jinstemdnnens centralorganisation framhailler i sitt yttrande 6ver mo-
tionerna I: 143 och II: 183 att enligt TCO:s uppfattning en kommersiell
TV-verksamhet av vare sig s. k. amerikansk eller s. k. engelsk resp. tysk
typ knappast skulle bidra till att ge TV-programmen varken en hégre kva-
litet eller vad betraffar konsumentupplysning en storre objektivitet. TCO
finner darfor ej anledning tillstyrka den i motionerna begéirda utredningen.

Betriffande motionerna I: 438 och II: 523 framhéller TCO att den till-
styrker den diri foreslagna utredningen och diarvid vill framhalla vikten
av att mojligheterna att utnyttja TV som undervisningsmedium beaktas.
TCO anser det ocksa angelaget att underséka moéjligheterna till lokala pro-
gram i TV.

TCO framhaller vidare att den stiller sig avvisande till reklamprogram
i TV liksom till s. k. pay-television vilket sistndmnda system syftar till att
lata den enskilde televisionsmottagarigaren betala extra for program av
sarskilt hog kvalitet. Enligt TCO:s uppfattning ar det TV:s uppgift att
striva efter hogsta mojliga kvalitet inom samtliga programinslag samt att
lita mottagaragarna komma i atnjutande av aven de verkligt goda program-
men utan sérskild betalning.

Kooperativa férbundets styrelse hanvisar f6r sin del till den i prop. nr
120 (1962), rorande televisionens medelsbehov, aviserade utredningen. De
sporsmal som aktualiserats i de berérda motionerna bor enligt styrelsens
mening beaktas vid utarbetandet av direktiven fér utvidgningen av radio-
utredningens uppdrag, och de bor sedan forutsittningslost bedémas av den-
na utredning.

Lantbruksforbundet forklarar sig pa ett tidigt stadium ha insett televi-
sionens mojligheter fér den enskilde och niringslivet och d4 icke minst for
den pa landsbygden boende samt for jordbruket och anfér vidare féljande.

Denna positiva uppfattning har forbundet givit uttryck for i yttranden
savil till televisionsutredningen pa sin tid som i anledning av sedermera
erhallna remisser. Sirskilt har tryckts pa vikten av en god programkvalitet
och lingsta mdojliga sindningstid. Motiveringen hérfor har varit och ar
alltjaimt att televisionsmediet har en alldeles speciell betydelse for lands-
bygden, som icke pd samma sdtt som tétorterna har alternativa méjligheter
ifraga om bildning, forstréelse o. s. v. Det ma ocksa betriffande sdndnings-
tidens langd papekas, att landsbygdsbefolkningen i manga avseenden har
en annan smakriktning dn tétorternas befolkning och av denna anledning
har behov av speciella program.
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Televisionen i Sverige har, som ocksa framhallits i motionerna, erhallit
en sadan position i samhéllet, att all anledning féreligger att verkslilla en
oversyn darav och forutsattningslost underséka mojligheterna for ytterligare
forbittringar och utnyttjande av detta medium. Om all TV-verksamhet i
landet skall som nu bedrivas av endast ett foretag eller av flera och om
kommersiella inslag skall foérekomma eller inte anser forbundet vara av
underordnad betydelse. Det visentliga 4r som ovan anforts att bista mdojliga
program erhalles och att séndningstiden blir sAdan att mer varierande pro-
gram kan inféras. Under aberopande hérav tillstyrker Lantbruksférbundet
motiondrernas hemstéillan i si matto, att en forutsitiningslés utredning
rorande den framtida TV-verksamheten i Sverige kommer till stand.

Képmannaférbundet har anfort féljande.

Tillsammans med andra néringsorganisationer har forbundet redan i
mitten av 50-talet framfort forslag om inférande av reklamprogram via
televisionen, bl. a. av det skilet att naringslivet kidnner ett mycket starkt
behov av att fa utnyttja det effektiva informationsmedel, nar det giller
varor och tjidnster, som televisionen onekligen utgér. Det kan 4ven erinras
om, att forbundet tillsammans med Lantbruksférbundet och Kooperativa
Forbundet jamte nagra industriféretag begirde tillstdnd till vissa forsoks-
TV-sandningar ar 1953.

Sasom motiondrerna i de férstndmnda tva motionerna framhillit, har
utvecklingen i atskilliga andra lander visat, att televisionen fiit en storre
och vidare anvindning dér dn i vart land. Ar 1949 hade endast ett land
kommersiell TV, ar 1954 fanns den i 17 ldnder, ar 1959 i 36 linder och
f. n. i over 40 linder. Det beraknas, att i mitten av ar 1960 fanns totalt
93 500 000 TV-mottagare i vérlden. I 84 000 000 av dessa kunde man se
kommersiella TV-program. I Europa finns f. n. kommersiell TV i Finland,
Italien, Spanien, Portugal, Monaco, Storbritannien, Luxemburg, Tjeckoslo-
vakien, Ungern, Osterrike och Vasttyskland. Helt nyligen har dven beslutats
om kommersiell television i Schweiz. 1 Holland och Danmark diskuteras
inforandet av komiersiell TV. Over 18 000 000 europeiska hushill kan idag
se reklambetald TV.

Annonsoérerna har utomlands visat ett mycket stort intresse for reklam
och information via televisionen, och da handeln alltmer internationaliseras
foreligger ett dokumenterat intresse fran annonsorernas sida att kunna ut-
nyttja televisionen som informationsmedel dven 6ver grinserna. Som exem-
pel ma nadmnas, hur tyska producenter utnyttjar televisionens mojligheter
for varureklam i Sénderjylland och att detta uppenbarligen medfért avbrick
i forsaljningshianseende fér danska produkter, dir producenterna inte hit-
tills kunnat utnyttja den danska televisionen for reklam och information.
Nackdelarna av ett ogynnsamt konkurrensldge, nar det galler reklam- och
informationsmedel, kommer utan tvekan att 6ka i den man som den eko-
nomiska integrationen pa kontinenten vixer sig starkare och konkurrensen
utifran pa den inhemska marknaden dirmed skirpes. Skulle exempelvis den
danska televisionen framdeles medge reklamprogram, ar det uppenbart att
den mycket viktiga sydsvenska marknaden skulle kunna paverkas pa ett for
svenska foretag ogynnsamt sitt. Férbundet vill i detta sammanhang dven pé-
peka, att flera svenska foretag redan utnyttjar televisionen som reklam- och
informationsmedel pa den europeiska marknaden och att det for dessa foretag
uppenbarligen medfér betydande olagenheter och merkostnader, att man ej
kan utnyttja och préva sina reklamprogram hir i landet, innan de fram-
fores pa de fraimmande marknaderna.

Genom ett medgivande av reguljara reklam- och informationsprogram
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via televisionen torde vidare vissa olidgenheter, som férvisso uppstatt och
dven torde komma att uppsta vid s. k. ofrivillig reklam i nuvarande tele-
visionssdndningar, att forsvinna eller i varje fall minska, nigot som béde
Sveriges Radio TV och niringslivet i stort maste uppskatta.

Forbundet vill har understryka, att den kommersiella TV-verksamhet,
som bedrivs i U.S.A., aldrig av forbundet ansetts béra vara monster for en
svensk kommersiell TV; vidare att inférandet av flera parallella TV-pro-
gram kommer att mdojliggéra stérre utrymme i televisionen for folkbild-
ningsarbetet.

Motiondrerna i motionerna I: 143 och II: 183 redovisar vissa synpunkter
pa saval det vasttyska systemet som det brittiska, nir det giller att utforma
en kommersiell TV-verksamhet. Bada systemen har uppenbarligen fordelar.
Del tyska systemet torde kunna genomforas utan avskriackande investerings-
kostnader. Eventuellt &verskott pa reklamprogrammet kan anviandas for
en savil kvantitativ som kvalitativ forstdrkning av det »ordinarie program-
met» eller f6r en i och for sig tacknémlig sdnkning av licensavgiften. Pro-
gramstandarden bér genom anknytningen till Sveriges Radio TV utan sér-
skilda regler kunna vervakas av Radiondmnden.

Det brittiska systemet, dir den kommersiella televisionsverksamheten om-
handerhaves av ett fristdende foéretag, som i samarbete med statliga institu-
tioner och myndigheter tillhandahaller ett (eller flera) TV-program vid si-
dan av det statliga bolaget, medfér den vésentliga férdelen, att allminheten
inte endast har mojlighet att vélja mellan olika program, utan ocksa att
konkurrensen om TV-apparatinnehavarnas bevagenhet mellan tva olika pro-
gramproducenter med all sannolikhet stimulerar till béattre program, bade
néir det géller kvalitet och mangsidighet. Efter en trevande och ganska mo-
tig start har det brittiska systemet med kommersiell TV som medtivlare
till BBC enligt ganska samstimmiga vittnesbérd verkat stimulerande for
de bada TV-sindarforetagen.

Ifraga om ett eventuellt fristdiende TV-programs utformning synes sam-
ma allménna riktlinjer kunna féreskrivas som fér det nuvarande program-
met. Hoga krav bor saledes stillas pa objektivitet och kvalitet. Politisk neu-
{ralitet skall vidare iakttagas. Det madste vara onskvart, att ocksd detta
program Overvakas av Radiondmnden. Liksom i Storbritannien bor annon-
sbrerna icke dga rétt att bestimma eller 6va inflytande pa sjalva program-
utformningen utan endast pa reklaminslagen. Dessa bor framstillas med
iakttagande av de »grundregler for god reklam», som utfarbetats av Inter-
nationella Handelskammaren. Det synes allts& forbundet klart, att en god
programstandard skall kunna garanteras #dven vid ett genomfoérande av
kommersiell televisionsverksamhet enligt detta alternativ.

Nar statsmakterna ar 1957 fattade sitt beslut i TV-fragan, férutsattes, att
en omprovning skulle kunna ske vid senare tidpunkt. Den mycket snabba
utvecklingen pa TV-omradet under senare ar gor, ait forbundet liksom mo-
tiondrerna anser det synnerligen angeliget att en férutsidttningslos utred-
ning kommer till stdnd fér att utréna férutsatiningarna samt formerna for
bedrivande av kommersiell TV-verksamhet i Sverige. Vid en siddan utred-
ning bdr dven de i motionerna I: 438 och II: 523 framfoérda yrkandena upp-
tagas till provning.

Ulskoltet. I motionerna I: 143 och II: 183 hemstilles om en skyndsam ut-
redning i syfte att klarligga forutsattningarna och formerna for en fram-
lida kommersiell TV-verksamhet i Sverige. Under hinvisning till den snab-
ba utveckling som televisionen undergatt sedan den inférdes i vart land
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samt de mojligheter dess fortsatta utveckling erbjuder anféres en rad syn-
punkter, som enligt motionirernas uppfattning talar fér medgivande av kom-
mersiella inslag i televisionen. Mdjligheter skulle salunda bl. a. skapas till
anlingen mera pdkostade program, okad sidndningstid och snabbare ut-
byggnad av TV-nitet eller sinkta licensavgifter. Framfor allt skulle dock
naringslivet fa tiligang till det effektiva reklammedium som televisionen
utgdr, da det giller att skapa kontakt mellan producent och konsument,
och dirigenom kunna motverka den oférmanliga konkurrenssituation som
skulle uppsta déirest svensk televisionspublik skulle nis av reklam i ut-
lindsk television. Genom att televisionens outnyttjade mojligheter salunda
battre tillvaratoges skulle enligt motiondrerna adven produktiviteten inom
niringslivet frimjas liksom den ekonomiska utvecklingen 6ver huvud taget.

I motionerna I: 438 och II: 523 hemstélles — likaledes under hanvisning
till den snabba utvecklingen av svensk television och den &n stérre och vi-
dare anvindning televisionen kan forviantas fa -— om en allsidig undersék-

ning hur de framtida tillgingliga sdndningskanalerna respektive sandnings-
tiden i TV lampligen bor anvindas. Motionérerna har dérvid bl. a. erinrat
om att néringslivet liksom atskilliga organisationer dokumenterat sitt in-
tresse for TV-reklam i olika former samt att TV som undervisningsmedium
har stor betydelse.

Av de 6ver motionerna horda remissinstanserna har Sveriges Radio, Lands-
organisationen och Tjinsteminnens centralorganisation stillt sig avvisan-
de till motiondrernas forslag med avseende 4 inférande av kommersiell te-
levision, medan Industriférbundet, Kooperativa férbundet, Képmannafor-
bundet och Lantbruksférbundet ansett det vara angeliget att hirmed sam-
manhéingande fragor blir féoremal for en allsidig och forutsittningslos ut-
redning. Den i motionerna 1: 438 och II: 523 begirda undersékningen har
i flertalet remissyttranden forutsatts komma till stdnd genom den av che-
fen fér kommunikationsdepartementet i proposition nr 120 till innevaran-
de ars riksdag aviserade utredningen om televisionens framtida utformning
m. m.

Sasom av motiondrerna framhallits innebar 1956 ars riksdagsbeslut ré-
rande formerna for den svenska televisionens organisation och finansiering
i huvudsak, att televisionen skulle utbyggas i helt statlig regi, att program-
produktionen skulle uppliatas med ensamratt till Sveriges Radio samt att
verksamheten i princip skulle finansieras genom inkomster av licensavgifter
pa televisionsmottagare. Det framholls dock (SU 1956: 131), att den situatio-
nen en gang mojligen kunde intriffa, att det med hinsyn till 6nskvirdheten
att halla licensavgiften nere kunde te sig befogat att medgiva reklaminslag
i en eller annan form.

Den angivna situationen ansags icke foreligga vare sig da eller vid de se-
nare tillfallen d4 fragan om kommersiell television provats av riksdagen i
anledning av vickta motioner i dmnet (SU 1957:108, 1958:9 p. 3 och
1958: B9 p. 1). Utskottet har icke heller vid sin préovning av de nu aktuella
motionsyrkandena funnit de anférda skalen fér medgivande av kommer-
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siella TV-inslag vara tillrackligt barande fér en omprévning fran statsmak-
ternas sida av harmed sammanhingande fragor. I anslutning héartill méa
erinras om att Kungl. Maj:t genom beslut den 16 november 1962 uppdra-
git 4t 1960 ars radioutredning att utreda jamvil riktlinjerna fér televisio-
nens framtida utveckling. I de tilliggsdirektiv som med anledning hérav
meddelats utredningen har ingaende behandlats vissa fragor rérande tele-
visionens allminna betydelse, méilsittningen for dess framtida verksamhet,
huvudlinjer for den fortsatta utbyggnaden samt programverksamhetens or-
ganisation och finansiering m. m., varjimte redovisats en o6verslagskalkyl
for televisionsrorelsen. Sammanfattningsvis uttalas att televisionen i vart
land boér ytterligare successivt utbyggas i den takt vara resurser medger.
Mediets positiva egenskaper bor hérvid effektivt tillvaratagas. Valfriheten
for televisionspubliken bor 6kas genom inférande av ett andra program.
Dubbelprogrammet bor i angelagenhetsgrad sittas fore fiargtelevisionen. Ut-
vecklingen inom fiargtelevisionens omrade i andra liander bor dock stude-
ras. Televisionen bér i framtiden i 6kad utstrickning anviandas i bildning-
ens tjinst samt for konsumentupplysning. Det bor efterstriavas att genom
lampliga &tgirder inféra en stimulerande konkurrens inom programpro-
duktionen. Bland annat i detta syfte bor programverksamheten decentra-
liseras i storre utstrickning dn for narvarande och ett stérre matt av sjilv-
stindighet beredas olika programavdelningar och andra produktionsenhe-
ter. Behovet av forskning rorande televisionen bor 6vervagas. Vid utred-
ningsarbetet anses en utgdngspunkt béra vara att nuvarande system med
ett enda programféretag, som finansieras med licensmedel, skall bibehal-
las. 1 6vrigt skall inga begransningar gélla for utredningsarbetet, utan aven
andra spérsmal an de som i direktiven sirskilt omnamnts kunna upptagas
till prévning. 1960 ars radioutrednings uppgift blir hirigenom att framlig-
ga underlag fér statsmakternas framtida stiliningstagande betrdffande ba-
de ljudradions och televisionens anslagsfridgor. En langtidsplan avseende
kostnader och intikter enligt alternativa utvecklingslinjer bor utarbetas.

I fragan om eventuellt inférande av kommersiell television framhélles
att vid avvigningen gentemot motstdende intressen av programmassig na-

tur — d. v. s. valmdjligheten, programstandarden och programledningens
integritet — det emellertid mindre ar 6nskemalen frdn foretagarhall om

televisionsreklam #n det eventuella vardet av en dylik reklam fér samhills-
ckonomien i dess helhet som bor liggas i vagskalen. For att kunna pa for-
hand bedéma televisionsreklamens inverkan pa samhillsekonomien maste
man kunna stiilla prognos dels hur denna reklam kommer att inriktas, dels
hur koparen paverkas av en sadan reklam och dels hur detta i sin tur pa-
verkar sparande, produktion och varuhandel. Dessa fragor anses vara allt-
for komplicerade for att en utredning vésentligt skulle kunna bidraga till
fragans klargorande. En sammanfattande virdering av olika verkningar
maste dessutom alltid bli subjektiv. Fragan om vérdet ur samhaillsekono-
misk synpunkt av televisionsreklam maéste salunda, enligt direktiven, lim-
nas oppen.
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I anslutning hértill erinras vidare om den utvidgning och effektivisering
av konsumentupplysningen som jamvéal foreslads i direktiven. Konsument-
upplysningen skall vara vederhiaftig och i verklig mening informativ samt
dédrigenom végleda konsumenten till fran hans synpunkt riktiga inkép. En
effektiv konsumentupplysning har fran samhéllsekonomisk synpunkt obe-
stridligt ett betydande positivt virde. Med hinsyn hirtill och da véardet av
televisionsreklam samhillsekonomiskt sett kan ifrégasittas, anses 6vervi-
gande skil tala for att den programtid som inom ramen fér en balanserad
programsammanséttning bor avsittas till varuinformation i stillet 4gnas at
konsumentupplysning. Tillriackliga motiv anses foljaktligen icke foreligga
for inforandet av televisionsreklam. Nagot uppdrag att utreda fragan med-
delas inte heller i direktiven.

Utskottet ansluter sig for sin del i princip till den i direktiven salunda utta-
lade uppfattningen och kan alltsa icke bitrdda motionéarernas forslag i vad av-
ser inférande av kommersiell television i vart land och foljaktligen icke heller
deras yrkanden om utredning i fragan. Skulle dock — i motsats till vad i di-
rektiven antages — den tekniska utvecklingen bli sadan att reklamprogram
fran utlandet, speciellt d& fran de 6vriga nordiska linderna, skulle kunna
mottagas av stérre befolkningsgrupper i vart land, bor fran statsmakternas
sida p& nytt 6vervigas vilka eventuella atgirder som da bor vidtagas.

Vidkommande de i motionerna I: 438 och II: 523 framforda énskemaélen
finner utskottet desamma genom direktivens utformning val tillgodosedda.
Nigon séirskild framstéllning fran riksdagens sida i denna del synes sdlunda
ej heller pakallad.

Under aberopande av det anforda hemstiller utskottet,

att motionerna I: 143 och II: 183 samt I: 438 och II: 523
icke ma foranleda nagon riksdagens atgéard.

Stockholm den 4 december 1962
Pa statsutskottets védgnar:
ERNST V. STAXANG

Ndrvarande: se under utldtandet nr 188.

Reservation

av herr Boman, froken Andersson, herrar Axel Johannes Andersson, Nils
Theodor Larsson, Kdllguist, Virgin, Staxdng, Svensson i Ljungskile, Léfroth,
Nelander och Turesson, vilka ansett att

dels det avsnitt 1 utskottets yttrande, som pa s. 18 bérjar med sDen an-
givna» och pa s. 20 slutar med »ej heller pakallads, bort ha féljande ly-
delse:
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»Aven om just den situationen kanske icke heller nu kan sigas vara for
‘handen, har dock utvecklingen pd TV-omradet — savil inom landet som
utomlands — under de senare aren lett till att de férutsittningar, pa vilka
statsmakterna 1956 grundade sitt beslut i TV-fragan, i viktiga avseenden
forandrats. Det kan med hinsyn hirtill icke vara rimligt att betrakta namn-
da beslut som slutgiltigt. De skil som av motionérerna enligt det foregien-
de anforts till stdd fér en omprovning av dirmed sammanhéingande fragor
talar ocksa enligt utskottets mening for att en sddan utredning bér komma
till stand.

Utskottet vill i detta sammanhang erinra om att redan 1956 &rs televi-
sionsutredning uttalade, att televisionsreklam, ritt organiserad och ritt
skott, icke kunde anses komma att motverka den ideella televisionens syf-
ten utan snarare frimja dessa, varfor det vore vilbetankt att Atminstone
forsoksvis infora sddan reklam i Sverige. Efter en ingiende diskussion av
framférda argument mot inférandet av kommersiell television ansig sig
utredningen kunna konstatera att argumenten i friga saknade tillricklig
birkraft. Hirvid forutsattes dock

att ansvaret for den kommersiella televisionen anfértroddes det foretag,
d. v. s. Radiotjinst, vars frimsta uppgift i hir férevarande sammanhang
vore att sorja for den ideella televisionens framgéng,

att den ideella televisionen odelat tillforsikrades den bésta programtiden,
bl. a. innebirande att kommersiella programinslag ej skulle fi insprangas i
eljest tidsmissigt sammanhingande ideella program,

att kommersiella programinslag uttryckligen annonserades som sadana,

att Radiotjinst erhélle befogenhet att efter eget omddme acceptera eller
avsla begiran om framférande av kommersiella programinslag, varvid mo-
tivet for urvalet skulle vara, att endast saidana program finge framforas som
icke rimligen kunde anses std i strid med televisionens huvudsyfte, namli-
gen att tjina samhillets, kulturens, folkbildningens och hemmens intressen,

samt att budgeten for den ideella televisionens programverksamhet for
visst budgetar upplades utan hénsyn till under budgetaret eventuellt parak-
neliga inkomster av kommersiella inslag.

Fragan om en kommersiell television bér nu enligt utskottets uppfatt-
ning klarliggas. Skilda alternativ synes dérvid béra upptagas till prévning.
Vid ett accepterande av kommersiell television borde samma allménna rikt-
linjer kunna foreskrivas for denna som fér verksamheten i Gvrigt. Reklam-
inslagen borde vara underkastade férhandsgranskning i en eller annan form
samt folja allmint accepterade grundregler fér god reklam. Med hinsyn till
televisionsmediets karaktir och dess formaga att tringa in i hemmen och
na de vidaste grupper maste dirutdver speciella begrinsningar betraktas
som nédvindiga. Hoga krav skulle darfor stillas pa objektivitet och kvalitet.
Politisk neutralitet skulle iakttagas och annonsorerna icke heller dga ratt
att bestimma cller 6va inflytande pa sjalva programutformningen utan en-
dast pa reklaminslagen. Dessa skulle givetvis icke fa vara av skadligt eller
olampligt slag, vartill torde fa hiinféras reklam fér exempelvis alkohol- och
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tobaksvaror. Det vore f. 6. sjalvfallet av storsta vikt att vid en introduktion
av kommersiell TV i vért land denna verksamhet utformades si att den inte
finge de fran kultursynpunkt menliga féljder som vid diskussionen befarats
och som angivits vara den helt avgérande nackdelen med reklam i TV.

Aven om utskottet i enlighet med det anférda finner vissa skil kunna an-
foras till stod for inforande av kommersiella inslag i televisionen ar utskot-
tet — i likhet med motionirerna — dock icke berett att framligga ett kon-
kret forslag hirom. Diaremot finner utskottet det synnerligen angeliaget att
en allsidig och forutsattningslés utredning i Amnet verkstilles. Bland de
speciella spérsmal som dirvid bér uppmirksammas ma niamnas frigorna
om en kommersiell televisions inverkan pa tidningsforetagens ekonomi samt
smaféretagarnas mdjligheter att kunna hivda sig i konkurrensen med de
storre foretagen.

Utskottet vill i anslutning hirtill erinra om att Kungl. Maj:t genom be-
slut den 16 november 1962 redan uppdragit 4t 1960 ars radioutredning att
utreda jamvil riktlinjerna for televisionens framtida utveckling. Vissa av
de i forevarande motioner framférda yrkandena torde dirmed fa anses till-
godosedda. Direktiven medger emellertid icke att de med inférande av kom-
mersiell television férenade spérsmalen upptages till prévning av utred-
ningen. D4 éven i 6vrigt direktivens utformning innebir onédigt harda bind-
ningar i skilda avseenden ir enligt utskottets uppfattning en komplettering
av utredningsdirektiven erforderlig. Utskottet finner det féljaktligen ange-
laget att en sddan kommer till stdnd. Skulle det dirvid befinnas énskvart att
utredningen kompletteras med en eller flera ledamoter férutsitter utskot-
tet att Kungl. Maj:t beaktar dven detta.»

dels ock utskottets hemstillan bort ha foljande lydelse:

»att riksdagen m4, i anledning av motionerna I: 143 och
II: 183 samt 1: 438 och II: 523, i skrivelse till Kungl. Maj:t
giva till kdnna vad utskottet anfért.s

Stockholm 1962. Isaac Marcus Boktryckeri Aktiebolag 621242



