Motioner i Férsta kammaren, nr 140 dar 1957 13

Nr 140

Av fru Hamrin-Thorell m. fl., om lagdindring i syfte att bidraga
till en vederhdftig konsumentupplysning m. m.

Den moderna reklamen har fatt en lika omfattande som hastig utveck-
ling under de senaste aren. Som en faktor i konsumentupplysningens tjénst
har den dirmed ocksa vuxit i betydelse. Den ar snabb, littillginglig och nar
mycket vida kretsar av konsumenter. Déirigenom har den stora mdgjligheter
att paverka inte endast den enskildes inkdp utan ocks& hela konsumtions-
inriktningen. Betydelsen av reklamen kommer ocksa i framtiden att stiga
P4 en varumarknad, som dagligen forses med nyheter i friga om material
och kvaliteter, och som blir allt svirare for den enskilde konsumenten att
overblicka. En riktigt avvigd, faktafylld och upplysande reklam kommer
darfor att visa sig bli av visentlig betydelse som ett komplement till den
konsumentupplysning i statlig regi, som intensifierats genom de nyligen
inrittande organen, statens institut for konsumentforskning och statens
konsumentrad.

I stort sett har ocksa den moderna reklamen inom néiringslivet visat sig
fylla de ansprak pa vederhiftighet och god upplysning som konsumenterna
har ritt alt stilla pa den. Tyvirr har det dock i den lojala reklamens spar
spirat en flora av ogris, som &r till direkt skada for konsumenterna. Denna
reklam hemfaller inte endast at patagliga 6verdrifter utan innehaller ocksa
direkt vilseledande och oriktiga uppgifter. Man kan dagligen exempelvis
ur tidningarnas annonser hiamta en exempelsamling pa detta. Oftast vadjar
dessa annonser till godtrogenheten hos mer eller mindre kritiska och okun-
niga minniskor, inte minst till den grupp av husmédrar, som maste vinda
pa slanten ur en ofta begrinsad hushallskassa och som litt faller for fres-
telsen att kopa »gratis», »till bottenpriser», »sensationellt laga priser» eller
spriser i virldsklass>. — »Handskar gratis, Skinnjacka 20: —», »Riktpris
115: — Edert netto nu endast 69:50», »Rabatt 6ver 50 %», »Klanningen
gratis», ar nagra exempel pa nyligen i dagspressen inférda annonser, vilka
uppenbarligen méste innehdlla direkt vilseledande uppgifter och som inte
kan hanfoéras till vad god affirssed fordrar. Det finns ocksia andra metoder
in tidningsannonsering genom vilka mer eller mindre nogriknade »agenter»
och »affirsmin» pa ett vilseledande satt uthjuder varor. I manga fall sva-
rar inte varans virde, kvalitet eller anvindningsmojligheter mot det pris
som asatts, och konsumenten saknar alla mdjligheter att kontrollera om
uppgifterna i reklamen ir riktiga. Svarigheterna for den enskilde konsu-
menten alt skydda sig mot denna illojala reklam ar uppenbara. Naturligtvis
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bor dessa i forsta hand angripas upplysningsvigen. Och mycket maste
under alla férhallanden éverlimnas at den enskilda ménniskans eget om-
dome. Nagon beskidrning av den fria konkurrensens legitima utvecklings-
mdojligheter kan det aldrig vara fraga om. Mycket i saneringssyfte utrattas
ocksd av tidningarna sjilva samt av de opinionsnidmnder — diribland
Opinionsndmnden fér reklam samt Naringslivets opinionsnimnder — som
ett antal ar verkat inom detta omrade. Genom dessa har otvivelaktigt en
del av felaktigheterna och éverdrifterna i reklamen stivjats.

I syfte att skydda konsumenterna tillkom ocksa den 21 maj 1931 lagen
om illojal konkurrens. Denna lag har alltsd nu varit i kraft i mer 4n 35
ar, varfor det finns vissa mojligheter att bedéma dess praktiska verkningar
for savil képméannen som de enskilda konsumenterna.

I lagens forsta paragraf heter det:

Den som i utdvning av naringsverksamhet genom meddelande om vara,
anslag eller skylt eller i annons, cirkuliar, prospekt eller priskurant eller
genom annat for ett storre antal personer avsett meddelande i uppenbar
strid mot god affarssed angdende verksamheten eller dari utbjudna varor
eller prestationer lamnar oriktig uppgift, dgnad att framkalla uppfatt-
ningen om ett fordelaktigt anbud, siraffes, dar han haft eller bort hava
haft vetskap om uppgiftens oriktighet, for illojal reklam med béter fran
fem till och med tvatusen kronor eller diar omstindighet>rna dro synner-
ligen forsvarande med fédngelse fran och med en manad till och med ett
ar; ersittes ock uppkommen skada.

Man skulle kunna formoda att genom denna lag det visat sig mojligt
att stivja t. ex. sadan reklam, som erbjuder s. k. lockvaror eller som
frestar med skillnaden mellan egenhindigt asatta sriktpriser> samt netto-
priser, dvensom uppenbart 6verdriven reklam som exempelvis: »Betala
ingenting for tyget...» Detta har dock ingalunda visat sig vara fallet.
I sa fall skulle vi den dag som i dag ér inte ha lika ménga utan betydligt
fler utslag av felaktig och éverdriven reklam. Tillampningen av lagen har
varit ytterst begriansad. Under den tid den varit i kraft har endast ett litet
fatal domts efter denna lag infér domstol for utévande av illojal kon-
kurrens i nigon av de former som lagen antytt.

Men stimmer dessa fatal fall som démts enligt denna lag med verklig-
heten? Har lagen fyllt ett av sina frimsta syften, det ndmligen att hindra
vad som star i uppenbar sirid med god affarssed och konsumenternas
legitima krav? Vi kan inte dela denna uppfattning och tillater oss darfor
ifragasitta om inte denna lag om illojal konkurrens pa vissa punkter fatt
en sidan utformning att det rader ovisshet inom praktiskt taget alla in-
stanser om vad och vilka handlingar, som skall beivras enligt lagen, varfér
denna blivit ineffektiv. Nir lagen tillkom hade reklamen heller inte tagit
den lavinartade fart, som den numecra har. Tiden torde dirfér vara inne
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fér en oversyn av denna lag. Samma mal kan mahinda nés, om varu-
mirkes- och firmautredningen far utdkade direktiv att taga upp éaven
denna fraga.
Med hinvisning till ovanstdende hemstiller vi,
att riksdagen matte i skrivelse till Kungl. Maj:t hem-
stilla om en 6versyn av lagen om illojal konkurrens i syfte
att stivja sddana felaktiga upplysningar och uppenbara
overdrifter, vilka star i uppenbar strid med god affirssed
i reklamen, och genom lagindring bidraga till en vederhaf-
tig konsumentupplysning och tillvaratagandet av konsu-
mentintresset.

Stockholm den 24 januari 1957
Ruth Hamrin-Thorell Ingrid Gdirde Widemar Martin Séderquist

Azxel Andersson Birger Lundstrom

Nr 141
Av herr Johansson, Theodor, och herr Karlsson, Fritiof, om
dndrad lydelse av 14 och 15 §§ familjebidragsforord-
ningen.
(Lika lydande med motion nr 179 i Andra kammaren)

Stockholm den 24 januari 1957

Theodor Johansson Iritiof Karlsson

Kartong till 3 saml. Nr 132—142



