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Nr 417

Av herr Hermansson m. fl., angdende rétten till avdrag vid beskattningen
for reklamutgifter.

(Lika lydande med motion nr 376 i Férsta kammaren)

Reklamvolymen i Sverige svarar nu {ér ca tva procent av bruttonationalproduk-
ten eller ndra 3 miljarder kr. om &ret. Enligt en redovisning i tidskriften Veckans
Affarer nr 45/1969 vintas reklamvolymen fortsitta att expandera under 1970-talet
men i ldngsammare takt #n under 1960-talet.

Det finns nu nédra 150 reklambyréer (inklusive filialer) som tillsammans syssel-
stter 3 500 personer. Omsittningen vintades 1969 uppga till ca 1,2 miljarder kr.,
vilket betyder att ca 40 procent av sambhillets reklamutgifter passerar byriernas
kassor. Vid sidan av de etablerade byrierna finns nagot tusental konsulter, ofta
enmansforetag.

Reklambyraernas omsittning ékade i borjan av 1960-talet med 10—15 procent
arligen i fast penningvirde. Under de senaste &ren har 6kningstakten minskat till
ca 6 procent, en siffra som enligt den anférda artikeln vintas sti sig under 1970-
talet. Detta betyder @nda att reklamvolymen nira nog férdubblas till i borjan av
1980-talet. I pengar raknat skulle den d& kosta 6 miljarder kr.

Allt fler svenska byrder képs upp av multinationella annonsforetag, framfor allt
USA-dgda. For ndrvarande beriknas de utlandsdominerade féretagen ha ca 30
procent av byrdmarknaden. Inom tio &r riknar man med att de skall ha minst
50 procent av en byrdomsittning av ca 2,2 miljarder kr. i dagens penningvirde.

Helt nya och #nnu mera effektiva” reklammetoder vintas under 1970-talet.
Elektroniken kommer att mdjliggéra overféring av tidningar, meddelanden m. m.
direkt till hemmen. Anvindningen av datamaskiner fér reklammeddelanden per
telefon antyder nya vigar fér tvAngsmatning av konsumenterna.

Vi skall inte hir ta upp hela frigan om en vardering av reklamens roll. Denna
fraga behandlas ju av den sittande reklamutredningen. S& mycket bér emellertid
sdgas att enligt var uppfattning dr det angeldget med en begrinsning av reklam-
volymen. Detta hivdar vi bide med hénsyn till det sitt pa vilket reklamen anvindes
for att manipulera konsumenternas opinion och efterfragan och med hinsyn till den
prioritering vi gor av olika anvindningar av tillgAngarna i samhillet. Den senare
synpunkten maste tillmitas stor roll i ett lige, dér regeringen vill genomféra en
kraftig héjning av den indirekta beskattningen. Foretagens reklamutgifter ir nu
avdragsgilla vid beskattningen. Nigon form av reklamskatt skulle enligt var mening
utgora ett bidrag till ett rittvisare skattesystem. Inkomster till staten skulle dérigenom
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erhllas som tillsammans med andra skatteinkomster kunde mdjliggéra en sénk-
ning av de direkta skatterna fér lagre och medelstora inkomster utan den bebaddade
héjningen av mervirdeskatten. Att reklamvolymen genom en sadan beskattning even-
tuellt skulle minskas eller dess okningstakt i varje fall reduceras anser vi vara en
gynnsam bieffekt.

Nir vpk-gruppen vid 1968 rs riksdag foreslog att reklamutredningen skulle fa
tillaggsdirektiv att utarbeta forslag till stark begrinsning av avdragsritten vad giller
reklamutgifter, anférde bevillningsutskottet att utredningen, enligt vad utskottet
erfarit, Aven avsig att undersdka reklamens stéllning i beskattningshénseende, var-
f6r motionsyrkandet i viss man redan var tillgodosett. Bevillningsutskottet redo-
visade i detta sammanhang uppgifter som visade att reklam var féremal for beskatt-
ning i atskilliga lander. (Italien, Belgien, Grekland, Osterrike, Holland, England,
Schweiz, Japan, Frankrike, Danmark, Visttyskland anfordes som exempel.)

De berérda avvigningsfrigorna vad giller anvindningen av tillgdngarna i sam-
hillet och fordelningen av skattetrycket kan ju icke uppskjutas i avvaktan pa att
olika utredningar skall bli firdiga. En avvigning maste standigt goras och gors
ocksé i praktiken. Hela fragan om skattebordans fordelning blir nu akut genom den
aviserade skattereformen. I detta lége bor, i avvaktan pa att frdgan mera slutgiltigt
kan behandlas, en viss beskattning av reklamutgifterna provisoriskt inforas. Detta
kan limpligen ske genom att endast viss del av reklamutgifterna, forslagsvis 50 pro-
cent, blir avdragsgill vid beskattningen.

Med hinvisning till det ovan anférda foreslas,

att riksdagen for sin del beslutar att till anvisningarna till 29 §
kommunalskattelagen den 28 september 1928 fogas en ny punkt
16 av lydelse som nedan angives.

Anvisningar
till 29 §.
16. Avdrag ma ej gras for mer dn 50 procent av utgifter for reklamandamal.

Stockholm i januari 1970

C. H. Hermansson (vpk) Eivor Marklund (vpk) Gunvor Ryding (vpk)



