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Nr 318

Av herrar Almgren och Rask, om férbud mot reklam for sprit-
drycker, m. m.

Principen att forsaljningen av alkoholdrycker skall ske utan enskilt vinst-
intresse utgér en hornpelare i svensk nykterhetslagstiftning. Principen &r
dock inte tilldimpad till alla delar. Pa vissa sektorer av alkoholhanteringen
finns ett enskilt vinstintresse av storre eller mindre format.

S& stir exempelvis bryggeriniringen utanfér samhillets kontroll, trots
tillverkningen av en rusdryck (starkol) och 6let klass IT B, som i vixande
omfattning anvénds som berusningsdryck. I nésta forsiljningsled finns
cirka 20 000 livsmedelsbutiker, som i takt med ett 6kat intresse for malt-
drycker stimuleras till sa stor forsiljning som mojligt.

Genom riksdagens beslut 1963 om slopande av utskénkningsskatten gjor-
des ett avsteg fran principen om det enskilda vinstintressets avkoppling fran
alkoholhanteringen. Den fulla effekten av detta beslut kan mahinda inte
till fullo 6verblickas foér nirvarande, men vissa yttringar inom restaurang-
ndringen tyder pa att man avser att anvinda prissdnkningar pa alkohol-
drycker sésom lockbete for kunder. Detta leder till att vi sd smaningom
ar tillbaka i den situation som en ging motiverade utskinkningsskattens
slopande, nimligen att mat och dryck far bira kostnaderna foér alkohol-
dryckerna. Denna utveckling kridver skdrpt uppmirksamhet fran samhal-
lets sida.

Vidare vill vi peka pa de yttringar av enskilt vinstintresse som alkohol-
reklamen utgor. Det ir ostridigt att reklamen for alkoholdrycker intensifie-
rats under senare ar och antagit alltmer utmanande former. Bakom alko-
holreklamen star foretag med mycket stora kapitalresurser; resurser som
de bland annat anvinder for en reklamverksamhet avsedd att 6ka konsum-
tionen for att darigenom tillféra intressenterna én stdrre vinster. Parente-
tiskt skall hiar ndmnas att som en sekundir effekt av detta far man ett
vinstintresse ocksid hos de grupper som pa olika siatt medverkar i fram-
stillningen av alkoholreklamen och slutligen i det led dir annonseringen
sker. Man skall inte underskatta den risk som ligger i att denna form av
delaktighet kan utgéra grogrund for en opinionsbildning som icke star fri
fran inflytande av ett eget vinstintresse.

Detta ér ett forhillande som fran samhillets sida dr oacceptabelt. Att
oka alkoholkonsumtionen star i strid med samhillets intresse att halla till-
baka alkoholskadorna. Sarskilt betéankligt &r att reklamen for spritdrycker
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okar mycket kraftigt, vilket leder till att konsumtionen av dessa varor sti-
ger. Detta strider mot den inriktning av alkoholpolitiken som gavs vid re-
formen 1955 och som innebédr att man skall stimulera en overgang frin
starkare till svagare drycker.

Ytterligare en form av enskilt vinstintresse skall ndmnas hér: agenterna
for sprit-, vin- och 6lmérken. Deras uteslutande uppgift ar att genom skil-
da atgirder, bl. a. reklamverksamhet och bearbetning av restaurangniring-
en, stimulera till 6kad alkoholkonsumtion. Dessa agenter sammanslot sig i
borjan av 1960-talet i en organisation bendmnd Sveriges vinhandlarfor-
ening. I anslutning dértill antogs vissa normer efter vilka verksamheten
skulle bedrivas. I samband diarmed tillsattes av Stockholms handelskamma-

re — pé begiran av agentforeningen och dennas huvudorganisation Sveri-
ges grossistforbund — en granskningsnidmnd, Némnden foér granskning av
rusdrycksreklam.

Denna form for sjialvsanering har alldeles uppenbart icke lett till god-
tagbara resultat, och ndmnden torde, sd lAngt oss ar bekant, icke langre vara
verksam.

Enligt var mening maste dessa olika yttringar av enskilt vinstintresse
inom alkoholhanteringen stindigt dgnas uppmirksamhet frdn samhéllets
sida och atgarder undan fér undan vidtagas som begrinsar och pi vissa sek-
torer helt eliminerar detta.

Det maste forutsittas att alkoholpolitiska utredningen under sitt arbete
kommer att behandla visentliga delar av vad som ovan berérts. Dock bor
man enligt vAr mening redan nu ta stéllning till frdgan om reklamen for
spritdrycker och sprit-, vin- och dlagenternas verksamhet. Detta torde kun-
na ske i full éverensstimmelse med de intentioner som géller for utred-
ningens arbete.

Med hinvisning till vad som salunda anforts foreslar vi,

1) att riksdagen i skrivelse till Kungl. Maj:t hemstiller
om forslag till lagstiftning som férbjuder alla former av re-
klam for spritdrycker,

2) att riksdagen i skrivelse till Kungl. Maj:t hemstéller
om att atgirder vidtages som syftar till att férhindra den
verksamhet som bedrives av agenter for spritdrycker, vin
och 61, samt

3) att riksdagen i skrivelse till Kungl. Maj:t matte ge till
kinna vad som i 6vrigt anforts i denna motion.

Stockholm den 23 januari 1968

Harald Almgren (s) Karl Rask (s)
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