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Nr 589

Av fru Ryding m.fl, om samhdlleliga atgdirder fér overvakande
av reklamen.

Reklamen far en allt storre betydelse, niar det géller att saluféra varor.
Vi kan helt enkelt inte som konsumenter undga att konfronteras med re-
klamen i en méngd olika former. Den paverkar och styr vara beteenden och
vanor som konsumenter. Att helt avvisa alla former av reklam later sig
inte gora, men att pa nagot sdtt motverka den sidmsta reklamens effekter
méste vara en angeligen uppgift for samhaillet. En stor del av reklamen
forharligar exempelvis beteendemdnster hos mannen och kvinnan, som
inte kan forsvaras. Annan reklam &ar direkt 16gnaktig i sitt satt att infor-
mera konsumenten. Man tilldter sig overtramp for att fa varan sald i till-
riackligt stor omfattning. Den lognaktiga och vilseledande reklamen stir i
direkt motsattning till ett allmént samhaillsintresse, som maste syfta till
att gora konsumenten s& medveten som mojligt om varans pris och kva-
lité.

Konsumenten méaste skyddas mot denna paverkan, ndr den tenderar att
bli otillborlig. Ett séatt att n& den effekten ar att ge den allvarligt syftande
konsumentupplysningen kraftigt ékade resurser och framfoér allt mojlig-
heter att na folk via vara storsta massmedia — radio/TV. Men man kan
ocksa direkt angripa den forledande reklamen, som arbetar med uteldm-
nande av fakta och mer eller mindre riktiga antydningar, fér att f en sa-
nering till stdnd av reklammarknaden. Detta skulle indirekt tjina som ett
aktivt bidrag for en béttre konsumentupplysning i stort. Det dr en ange-
lagen uppgift, eftersom samhillet endast satsar en tredjedel p4 konsument-
upplysning av vad annonsutgifterna uppgar till.

For att motverka reklamens véirsta yttringar skulle samhéllet kunna
inratta en reklamaklagare med uppgiften att dels vara uppsékande och dels
ta emot anmélningar fran allminheten. Konsumenterna saknar manga
ganger sjalva den initiativférmaga och kunskap, som ar nédviandig for att
komma till rdatta med obegriplig, 16gnaktig och vilseledande reklam. Akla-
garen skulle tjana som den centrala instans, dar man tillvaratar konsu-
mentens intresse.

Konsumentens mojligheter att informera sig om en produkts kvalité ge-
nom reklam &ar oerhort smé for att inte sdga obefintliga, eftersom rekla-
mens huvudsakliga malsittning endast ar att tala om att varan finns till-
ganglig for inkop. Reklaméklagaren tillsammans med konsumentupplys-
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ningen skulle kunna innebdra att man okar konsumentens mojlighet till
en sakligare och mer opartisk information om varan.

Naringslivet har redan en opinionsndmnd, vars syfte ar att motverka
osund reklam med beaktande av Internationella handelskammarens grund-
regler. Namnden har huvudsakligen utnyttjats av foretagare som anmalt
varandra for anvidndande av oriktiga annonseringsmetoder. Konsument-
intressena har inte fatt den centrala stdllning som de bor ha. Samhaillet
borde inrikta sig pa att skapa en nidmnd fér granskning av reklam, dar
konsumentintressena ar i klar majoritet. Reklaméklagarens uppgift skall
vara att dra tvivelaktig reklam infér ndmnden, som sedan beslutar om
lamplig atgard efter utredning.

Med stod av det ovan anférda hemstélles,

dels att riksdagen i skrivelse till regeringen begir inrat-
tande av en reklamaklagare for att motverka effekten av
vilseledande reklam;

dels att riksdagen i skrivelse till regeringen begér initia-
tiv for att skapa en fristdende ndmnd for granskning av
reklam, diar konsumentintressena ar i klar majoritet.

Stockholm i januari 1967

Gunvor Ryding (k) Gosta Andersson (k) Gustav Lorentzon (k)
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