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Nr 639

Av herr Rimmerfors m. fl., om begrdnsning av alkoholreklamen.
(Lika lydande med motion nr 460 i Forsta kammaren)

Vid den provning av hela den svenska nykterhetspolitiken som ingick i
riksdagens behandling av forslaget till den nya nykterhetslagstiftning som
tridde i kraft ar 1955 togs ocksa frigan om alkoholreklamen upp till gransk-
ning. Riksdagen ség dirvid i en fri alkoholreklam nigot som kunde vara
till hinder for genomfoérandet av samhillets nykterhetsframjande atgéirder
och beslutade dirfér att forbud mot alkoholreklam skulle gilla under tiden
september 1955 t. 0. m. februari 1956. Efter denna forbudstid infordes for
tiden fram till den 1 juli 1957 sidana lindringar i reklambestimmelserna
att reklam nu fick forekomma omfattande uppgifter om mirke, ursprung,
typ och pris.

For overvakning av alkoholreklamen fungerade Samarbetsnimnden for
alkoholreklamen, bestiende av representanter for bl.a. Nya systemaktie-
bolaget, reklambyrierna, alkoholagenterna och nykterhetsrorelsen.

Fran och med den 1 juli 1957 kom bestimmelserna for alkoholreklamen
att indras betydligt genom att begriansningarna for en sidan i det ndrmaste
helt avskaffades. Viss overvakning av reklamen skulle dock alltjamt aga
rum genom den bibehallna Samarbetsnimnden for alkoholreklamen, som nu
fick en radgivande funktion. Denna ordning ar alltjaimt radande.

Nykterhetsforhallandena ger som bekant alltjimt anledning till bekym-
mer. Detta giller siarskilt ungdomsaldrarna, dar alkoholvanor och alkohol-
missbruk brett ut sig alltmera och trangt ner i allt ligre aldrar. Mot bl. a.
denna bakgrund maste en alkoholreklam av forekommande slag framsta
som icke onskvird. Denna reklam framtréader i flera fall i en sadan utform-
ning och omfattning att den med storsta sannolikhet méste ha en till inkop
suggererande effekt. Detta torde inte minst gilla om ungdomen.

Alkoholreklamen kommer dirigenom att motverka de samhailleliga och
frivilliga anstringningarna att tringa tillbaka konsumtion och missbruk,
vilket man inom vida kretsar av vart folk livligt méste beklaga.

Erfarenheterna synes visa att direktiven for alkoholreklamens Overvak-
ning ar alltfor vaga och denna overvakning darfor icke kan fungera pd si-
dant sitt att alkoholreklamen héller sig inom de grinser som ur sociala syn-
punkter kan betraktas som acceptabla. Detta forhallande fordrar enligt var
mening en fornyad provning av alkoholreklamen. Att denna friga skulle
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kunna tas upp pa nytt, om liget sa pékallade, forutsattes redan vid medde-
landet av de nu gillande bestimmelserna.
Med hinvisning till vad som ovan anférts far vi foresla,
att riksdagen matte besluta att hos Kungl. Maj:t hem-
stalla om en utredning betriffande behovet av langre ga-
ende Atgirder till begrinsning av alkoholreklamen och
lampliga former hirfor samt framliggande av de forslag
som utredningen kan foranleda.
Stockholm den 25 januari 1961
Einar Rimmerfors
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