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Nr B249

Av herr Nilsson i Tviaralund, anguende Tobaksmonopolets offent-
liga reklam m. m.

Bland de sakkunniga likarna rader inte minsta tvivel om att tobaksbruket
och speciellt cigarrettrokningen, som ar den dominerande formen dérav, ar
forenad med allvarliga folkhélsorisker. Det ar direkt orovickande, att den
farliga konsumtionen natt s stor utbredning bland barn och ungdom, inte
minst de unga flickorna. Av statens medicinska forskningsrads utlatande i
fragan framgar, trots den mycket forsiktiga formuleringen, att »den fort-
giende 6kningen av lungkancer synes frimst sammanhinga med den okande
cigarrettkonsumtionen», att det »med siakerhet ar kint, att tobaksrékningen
har en starkt forsamrande verkan vid vissa perifera karlsjukdomar» och
att det »ej ar osannolikt, att tobaksrokningen influerar hormonproduktio-
nen fran bl. a. binjurarna». Radet anser darfér en omedelbar och kraftfull
forskningsinsats nodviandig och begir dessutom att »erforderliga medel
stillas till medicinalstyrelsens forfogande for en okad upplysning rorande
tobaksrokens medicinska verkningar». I anslutning dértill har medicinal-
styrelsen nu begirt ett anslag pa 100 000 kronor for det nirmaste budget-
aret.

I sitt remissvar pa den skrivelse, som en delegation fran Riksféorbundet
mot tobaken uppvaktade regeringen med den 17 april 1956 och som foran-
ledde regeringens uppdrag till medicinska forskningsradet, siger Tobaks-
monopolet: »Darest emellertid statsmakterna skulle acceptera den av medi-
cinalstyrelsen och undertecknarna av skrivelsen framfoérda asikten, att det
maste vara ett folkhélsoproblem av stora méatt att soka minska folkets
tobakskonsumtion torde detta medfora konsekvenser i friga om statens
instillning i olika héanseenden till fragor, som har samband med tobaks-
konsumtionen.»

Tiden synes nu vara inne for ett dylikt stillningstagande fran stats-
makterna och att effektiva atgirder vidtages for att minska i varje fall
cigarrettkonsumtionen. Tobaksreklamen kommer da i blickpunkten. Att
uppritthilla denna genom att det statsigda Tobaksmonopolet ligger ner
stora summor dirpa samtidigt som medicinalstyrelsen far en i samman-
hanget mycket blygsam summa for att soka motverka den kan inte anses
fornuftigt ur medicinsk eller ekonomisk synpunkt. 1 forutnimnda skrivelse
frin antitobaksdelegationen krivs, att tobaksforsiljningen »sker pa ett
sitl som ej kommer i konflikt med samhillets syn pa en god halsovard»
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och att »tobaksannonseringen maste foras over till konsumentupplysning
och varubeskrivning av en art som kan tillvinna sig allminhetens for-
troende».

Tobaksmonopolet har som bekant bedrivit en mycket omfattande och
kostnadskravande reklam for sin nya filtercigarrett Winner. Allt som sags
i reklamen ar: »Ny svensk filtercigarrett. Mild och god. Long size. Effek-
tivt filter.» Som blickfang anvinds en ung man och en ung kvinna stirrande
mot varandra och med var sin tand, lang cigarrett mellan fingrarna. Sta-
tens medicinska forskningsrad uttalar i sin utredning om filter: »Filter-
fragan utgor ett mycket svart problem, som dnnu ar langt fran sin 16sning.
Fragan ar, om over huvud ett helt effektivt filter kan konstrueras, som
limnar en rok fri fran kancerframkallande dmnen och som dnda har de ur
konsumentens synpunkt onskviarda egenskaperna.» En Gallup-undersok-
ning i USA visade, att man av hdlsoskdl overgick till filtercigarretter, da
man trodde sig genom filtret vara skyddad for skadeverkningar av rok-
ningen. Mot bakgrunden hirav forefaller Tobaksmonopolets reklam bade
oriktig och vilseledande pa ett ur folkhalsosynpunkt icke godtagbart sitt,
eftersom inga som helst upplysningar limnas om vilka skadliga dmnen
filtret ar »effektivt> emot. Med effektivt kan for ovrigt blott menas en
sak, inte olika grader. Riksforbundet mot tobaken har med stéd av medi-
cinska forskningsradets utlatande anmilt denna Tobaksmonopolets filter-
cigarrettannonsering for Naringslivets opinionsniamnd. I sitt svar dirpa
forklarar monopolet, att det med sin »upplysning endast velat framhalla,
atl cigarretten ar forsedd med ett filter, som i sin filterverkan ir ett av de
effektivaste p4 marknaden» och vidare, att »cigarrettens filter tar bort
mellan 40 och 50 procent av i roken ingaende nikotin och tjara». Det ir att
miirka, att uppgiften inte giller vanliga cigarretter, som rokarna skall
overga fran, utan en ny, lingre cigarrett med hogre nikotin- och {jarhalt.
1 tobaksrok ingédr for ovrigt ett stort antal dmnen, daribland koloxid, som
har mindre gynnsamma verkningar pa rokarens organism. En firma som
siljer preventivimedel och pastar att dess mirke ar »effektivt» men i verk-
ligheten édr det blott till 50 procent, torde inte kunna fortsitta sin vilse-
ledande reklam efter forsta manaden. Det minskliga experimentet med
filtercigarretter tar 20 ar eller mer innan sanningshalten kan avslojas.

I sina forsok att uppritthialla en vikande forsiljning av cigarrer och
cigarretter siger Tobaksmonopolet i forforiska annonser: »Tind en Bell-
man, koppla av. Lit varje dag ha sin ljusa stund med en ljus Bellman»
och »Konsten ir inte bara att ma gott — utan att ma sa déar extra gott. Det
ir det som dir oss Felix-rokare forunnat. Tand en Felix Brasil och kiinn
sjialv!»> Den forra annonsen om ljus stund har inforts dven i motortid-
ningar, som arbetar for 6kad trafiksikerhet. Nir man nu vet, att tobaks-
rokning vid ratten - sddan forekommer som bekant i stor utstrickning
forsamrar morkersynen och har en allmant avtrubbande, konditionsforsim-
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rande effekt framfor allt pa grund av tobaksrokens koloxidhalt, dr det an-
miarkningsvirt, att dylik annonsering forekommer. Den éar ju direkt vilse-
ledande. Om konsten att ma gott ma man uttala en stilla undran huruvida
det ar forenligt med god hélsovard av ett starkt nervgift m. m., som pa ett
sjalvbedragligt satt paverkar centrala nervsystemet och har andra skade-
verkningar.

Med stod av ovanstaende hemstiller jag,

1. att Tobaksmonopolets offentliga reklam stoppas och
att monopolet anmodas meddela sina utlandska affarsfor-
bindelser att upphora dven med sin reklam;

2. att, om ingendera atgirden ar mojlig, Tobaksmono-
polets reklam blir féremal for en grundlig sanering med
hinsyn till folkhélsans intressen och att den inte under
nigra omstindigheter utformas sa, att den innebar en
stimulans pa efterfragan och lockar nya aldersgrupper, siir-
skilt ungdomen, att hemfalla at tobaksbruket;

3. att sa stora medel stills till antitobaksupplysningens
och propagandans forfogande, att de kan pa ratt satt havda
sig mot tobaksreklamen och effektivt tillvarata folkhalsans
intressen.

Stockholm den 3 juli 1958

Jan-Ivan Nilsson
i Tvaralund
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