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Nr 251

Av fru Hamrin-Thorell m. fl.,, om ékat anslag till bidrag till
Hemmens forskningsinstitut.

En tredjedel av den vuxna befolkningen i landet ar sysselsatt inom
husligt arbete och bestimmer i vésentlig grad konsumtionens inriktning.
For alla dessa ar det av avgorande betydelse att bli prismedvetna och
dga varukdnnedom. Detta dr némligen den enda forutsitiningen for att
de som sparare skall kunna inverka pa sin egen och pa& sambhillets
ekonomi och som konsumenter bidraga till en konkurrenskraftig pro-
duktion och en forbilligad distribution. Felinvesteringar i hushallen
skulle kunna undvikas och hemmens underhallskostnader avsevirt
minskas genom en effektiv konsumentupplysning. Ett hems standard
ar i hogsta grad beroende av kunnigheten hos dess husmor. En vidgad
konsumentupplysning ar darfér nédvandig for alla de husmédrar som
handhar virden av hem och hushall och skéter dess ekonomi.

Numera bedrives — och detta i stor utstrickning med statsmedel —
ett virdefullt forsknings- och undersokningsarbete till hemmens tjanst
inom olika institutioner. Tyvéarr nar inte resultaten av detta arbete ut
till de enskilda husmodrarna och hemmen sa snabbt och i sddan
utstriackning som ar nodvandigt. Husmodrarnas p4 méanga satt doku-
menterade krav i detta hanseende ar inte tillgodosedda. Om resultatet
av en undersokning inte kan n& de enskilda husmoddrarna har dessa
undersokningar endast teoretiskt intresse och saknar praktisk betydelse
fér dem. Ovetande om de nya ronen trampar de vidare i samma fotspar
som mor och mormor. Resultatet av undersokningarna star di heller
inte i rimlig proportion till de kostnader som liggs ner pa dem.

Hemmens forskningsinstitut, som framst &r den institution, som
betjanar hemmen i detta avseende, har gjort en ytterst virdefull insats
pa detta omrade. Institutet har ocksa nedlagt ett aktningsvirt arbete
for att fa sina resultat spridda. Men det saknar ekonomiska mdojligheter
till den massupplysning som vore onskvird. De broschyrer och bocker,
som sammanstills av institutet, kostar fran 75 ore upp till 4:50. Med
sidana priser niar de inte de husmodrar, som bést skulle behova dem.
Det dr dock ganska anmirkningsvirt att institutet inte ens har medel
till en sd nodvindig reklam som att sprida upplysning om vilka publika-
tioner det har for distribution.

Institutet har ett rikhaltigt opublicerat material inom flera omriaden
och ar dessutom sysselsatt med att ssmmanstilla nytt. Av detta ar mycket
av sidan beskaffenhet att det skulle ha en stor praktisk betydelse for
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husmédrarna. Som exempel kan nédmnas ridd och upplysning i tvitt-
fragan, i bostadsvard, rapport om hushallsmaskiner och annat som ror
hemarbetets rationalisering. Nu blir pd grund av de hoga kostnaderna
for framstillning och distribuering av trycksaker dessa publikationer
alltfor dyra for konsumenterna om de ens #ger kiinnedom om deras
existens. I skolor och vid kurser for huslig utbildning, dir dessa med-
delanden skulle vara av utomordentlig betydelse for varje enskild elev,
ar det av kostnadsskal inte mojligt att fa dem spridda i tillrickligt antal.

Andra effektiva medel att sprida konsumentupplysning frin institutet
ar ocksa film, radio, television och utstéllningar. Dértill saknar emeller-
tid institutet tillrackliga ekonomiska majligheter.

I arets statsverksproposition finns upptaget ett reservationsanslag pa
380 000 kronor for institutet, vilket innebér en 6kning av 50 000 kronor i
- forhallande till féregaende ar. I detta uppriknade belopp ingar emeller-
tid inte bidrag till sidan utvidgad konsumentupplysning som ovan avses.

Med stod av vad som hiar anforts hemstilles,

att riksdagen till Bidrag till Hemmens forsknings-
institut for budgetaret 1955/56 méitte anvisa ett reserva-
tionsanslag av 430 000 kronor, innebirande en héjning
med 50000 kronor i jamforelse med Kungl. Maj :ts férslag.

Stockholm den 26 januari 1955

Ruth Hamrin-Thorell Ingrid Géirde Widemar Johan Sunne




