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J /
Nirdknarfel

om Ni tror Eder kunna drif-
va upp Eder affdr utan att
gora den bekant genom
effektiv annonsering. I for-
sta rummet bér Ni anvinda
Eder af

Dagens Nyheters

annonsafdelning.




FORORD.

TT DET ANNU I DAG finns minniskor som forklara, att de

icke sitta nagon tro till nyttan af annonsering, bevisar blott en

mycket gammal sanning, ndmligen att det finns folk som tala
och doma om saker, som de icke forstd sig pd. Man kan lika girna
bestrida elektricitetens betydelse som industriell kraft som férneka annon-
seringens nytta. Annonsering dr i princip intet annat #n salubjudande
af varor. Annonssidorna i en tidning representera den moderna affirs-
marknaden i koncentrerad form, i det de fér den stora allmanheten upp-
teckna de varor som forr ligo utbredda i butiken infor kundernas 6gon.
Den moderna civilisationen har i hogst betydlig grad inskrinkt verkan
af de gamla salumetoderna med deras tre hufvudfaktorer: butiken, disken
och bitrddet. Ingen har tid att annat in i annonser taga reda pé allt hvad
som tillverkas i olika branscher. Diraf den epokgorande utveckling som
annonseringen tagit och som gér den till intet mindre 4n ett ekonomiskt
och systematiskt salubjudande.

Mirkvirdigt nog har var affirsvirld hittills ej dgnat annonseringens
svara konst ndgon afsevird uppmirksamhet.

Medan det i mdnga andra linder betraktas som en gifven sak, att
annonseringen krifver grundliga studier och foérberedelser af sin utofvare,
har man hos oss knappast dnnu hunnit till insikt om dess svarigheter.
Dérfor finna vi i vara tidningar alltfér minga annonser affattade utan

mycken omtanke och sd illa, att de mdsfe bli resultatlosa.




D& vi nu gi att limna en rad korta rdd och anvisningar for annon-
sorer, onska vi emellertid uttryckligen framhalla, det vi €j tro oss om
att kunna &stadkomma en ofelbar handledning vid annonsering. Vi méste
oppet erkdnna, att det i de flesta fall ar omoéiligt att med sikerhet for-
utsiga den verkan som till och med en utmérkt annons kan hafva pa
H. M. allminheten.

Vér uppgift blir den mera blygsamma att gifva nigra fingervisningar
om hur man skall undgd det absolut ordtta och hur man genom egen
omtanke skall finna vigen for en effektiv annonsering.

I forsta hand vilja vi alltsd endast séka vicka den annonserande all-

manhetens eftertanke och intresse for saken.

DET ELR INTE DYRT

att annonsera, om Ni later Central-
tryckeriet uppsitta Er annons. Fran
den obetydligaste plats i en tidning gor
den sig “gillande framfor alla andra
annonser. — Var viss om att

DET BLIR MTE DYRT
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blir SEDD, LAST och TRODD. Det forsta villkoret dr alltsi

| att annonsen »faller i 6gonen». Dess mojlighet i detta afseende

F OR att fylla sitt andamal méste en annons skrifvas s, att den

beror pd stilen och pd uppstillningen. Afven genom anvindandet at

illustrationer kan uppmirksamheten dragas till annonsen.

ST EN

ihop onddigt ménga olikartade stilsorter, utan vilj en ren och vacker stil

En annons, i hvilken alla mojliga olika stilsorter hop-

blandas, verkar ful och franstétande. Blanda dirfor ej

(gdrna i olika stilgrader), passande for annonsens storlek! En annons

kommer harigenom att verka tilltalande och helgjuten.

" 7 Genom = sin
UBEST AT ENINGEN el ‘
uppstallning G
skall annonsen verka dekorativ. Fyll ej upp v
hela utrymmet med bokstifver! Gif den L
AS DAGENS

att lamna ett hvitt tomrum omkring satsen! NYHETERS

Af god verkan dro dfven svarta omram-| annonser under ru-
briken “Platssokan-
de“! Dar annonsera
sen gammalt de ba-

stakrafteriallabran-
art och just afsedda for annonsen i fraga. scher—man]iga och

svarta textytan en passande inramning genom

ningar. De flesta tidningar ha ett rikt ur-
val af svarta ramar; men bist ar det att

sjdlf lata teckna sddana af mera originell

Uppstill for ofrigt Er annons sa, att allt | kvinnliga.

vasentligt kommer till sin ritt!




P4 annonserna pa sid. 4 & 5 torde man observera dels de anvidnda vackra
stilsorterna, dels det vil afvigda forhéallandet mellan satsyta, tomrum och

omramning, dels annonsernas dekorativa utseende.

IEE TSR ATIONER

bor vara si beskaffad, att blicken ej sd litt dter limnar annonsen utan

I hela virlden gir den illustrerade annon-

sen nu fram p3 sitt segertag. Illustrationen

att ha ldst den. Den bor vara konstnirlig och idgonfallande och helst
verka genom sin originalitet.

Men bilden fir aldrig bli #ndamil, endast medel, medel att fista upp-
mirksamheten vid annonsen.

— Jag har sett en fullkomligt makalés annons i dag, sade affirsman-
nens vian. Den om ndgot matte vil taga skruf! Tillfrdgad hvad det var
for nagontinng, svarade han: — A en briljant ritad bild af en man, som
star pa en hog klippa. — Men hvad gillde annonsen? undrade affirsmannen.
Vinnen blef betinksam. — Ja, om jag vore i stdnd till att minnas det!

En annonsor kan knappast begd ett storre misstag dn att anligga sin
annonsering pa ett dylikt sitt, ty en illustratian, som enbart drar blicken
till sig, bibringar icke dskddaren den onskade ofvertygelsen att han just
maste kopa det annonserade och ingenting annat. Hvad annonséren har
lyckats astadkomma ir filantropi, ty han skaffar allminheten en bilder-

bok — det kan alls icke rubriceras som annonsering.

Forutsittningen for att uppnd ett resul-
tat vid illustrationsannonsering 4r att man
ej sndlar med utrymmet.

A andra sidan maéste utrymmet begag-

nas sa att det visentliga ej forsvinner for

det ovasentliga. Vi taga som exempel de

o Ses :
tva hdr inryckta annonserna.
UR reﬂmark}':\ble {ﬁpent 1:{vt§nuo|§s egn}‘:l{e o)
to offer the public an intensely brilliant, e o i 2 5
Gmoksless gas at much Jess cost than city Det dr icke alls nagon dalig idé af annon-
gas, better, safer and cheaper than electricity, ang
costin%-bufﬂone-fgu]ﬂh tt:s much as {A):etz'lenle.
t 8 an east expensive apparatus to ~ 2 8 ..
o e retive persnaoperation Gves | SOren att visa huset i hvars killare den
services of lighting, cooking, and heating,
;;uﬂesl sutisfaclmtn g‘unmn:)ceds Iml? ensy‘te\;p:s 1 i & ld
hy atus for suburban homes, institu. y
ﬂo:s,v:trc{' B\g”;ﬂcronstructspecialappprntus_ﬂlso for gasapparat annonsen ga ler ar uppStal .
fuel gas for manufacturing, producing gas equiv-
alent (o city gas at so cents per 3,coocubic feet.and

made fo respond 5 very Irge demends,aiso for | Men hvarfor i alla dar skall teckningen

lighticg towas, ctc.

C. M. KEMP MFG. CO.,

e atergifva flera kvadratkilometer obebyggda

tomter kring huset, en flod med batar




med figur 2, i hvilken gasapparaten
i kéllaren presenteras pa ett vida
klarare sdtt 4n i originalannonsen!
Denna kliché illustrerar verkligen
gasapparaten och icke en landareal
nagonstans i virlden.

Den regel vi hiarmed ha velat
framhalla kan alltsd formuleras sa,
att det dr klokt att frin en annons-
illustration utesluta allt som ej har
nagon direkt forbindelse med den
utbjudna varan. -

Ett undantag frdn denna regel
giller emellertid den art skdmtsam
illustration, dir illustration och text
st i en viss komisk kontrast till
hvarandra, sa t. ex. som férhallan-
det ar med de bada har afbildade
illustrationsannonserna fran Da-

gens Nyheters spalter.

en orkan bakom bergen?

staller ett hus.

bakom tomterna, bergen bakom floden och

Hvar och en"

skulle mycket vdl forstd att teckningen

ocksd utan detta ofverflédiga sceneri fore-

Hur mycket bittre skulle

idéen ej ha framtrddt i en utstyrsel i likhet

S ett stort slag

for Eder affir genom en
effektiv annonsering!

Vi std Eder girna till
tjanst med rad och idéer.

DAGENS NYHETER




Se opp!

vid Eder annonsering att
denna blir sa effektiv som
mijligt!

Goda rad och idéer limna
vi gdrna vara annonsirer.

DAGENS NYHETER.




for att en annons skall ha &syftad ver-

ANDRA VILLKORET

blir last uppmarksamt af den publik, man vill komma till tals med. For

kan dr, att den formuleras si, att den

att detta skall kunna vinnas, fordras naturligtvis i frimsta rummet ett ritt
val af annonsorgan, men det dr lingt ifrdn allt.

Det finns annonser, som man mycket vil ser, men som man det oaktadt
icke ldser. Sa blir forhallandet med dem som alltfér ofta upprepas med
samma utstyrsel och samma text. Man skall »variera konfekten». Bevisa
hvarje dag for allmanheten, att det ligger i dess intresse att kopa den
eller den varan hos Er, men gor det ofta pd ett nytt sitt!

Gor Eder annons aktuell, om Ni vill vara siker pd att den skall bli
last! Annonsera om galoscher just de dagar det regnar och om skridskor
den dag vintern borjar klamma il En annonsér med sdsongvaror bor
ofta rddfrdga barometern. :

Tag med i en annons allt som kan vicka allminhetens intresse, dar
detta utan langrandighet later sig goral Sitt t. ex. ut prisen pa Edra
varor! Kombinera Eder annons pd ett limpligt, men icke konstladt, satt
med nagot intressant ur dagskronikan! Gor for en gdngs skull ett ut-
drag ur Edra bocker, for att visa hur Eder omsittning af den eller den
speciella varan gatt upp! Och skrif Edra annonser med godt humor!
Publiken afskyr trdkighet afven pa annonsafdelningen.

Det existerar icke en sak pa denna jorden, som icke har annonserings-
virde, icke ens den allra obetydligaste lilla varuartikel, som icke — sivida
den endast stilles i rdtt belysning — kan finna sin képlystna publik.
Men man maste forstd att framstilla den i limpligaste ljus, sd att den

verkligen uppmirksammas just af dem, for hvilka den ar afsedd.

SERIEANNONSERINGEN

om den rdtt anvdndes. Mest verksam torde den vara d& det giller att

ar ett utmarkt medel till vinnande

af malet att fi annonserna lista,

introducera en helt ny vara eller ett nytt mirke, och den har ocksi med
god framgdng anvindts just for dylika fall.

Vi piminna om den annonsér, som for nagot ar tillbaka i veckotal
annonserade till en borjan endast ordet » Sesam», sedan »Sesam kommer»

och »Hvad ar Sesam?». Hela Sverge undrade hvad »Sesam» var, och
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nir sent omsider den egentliga annonseringen med utforligt omndmnande
af varans egenskaper kom, talade man om Sesam fran Ystad till Hapa-
rz_lnda. En liknande god serieannonsering sdgo vi forra aret, da det nya
Cigarrettmarket »Irma» startades.

De annonsirer, som anvinda en metod sidan som de hir omtalade,
vinna utan tvifvel att f& sina nya mirkens namn kinda. Metodens karak-
tiristiska egenskap att sluta med en klimax kan dock vara farlig, ty den
lockar litt annonséren att for bradt sitta punkt for annonseringen. I
s fall ar emellertid foga vunnet. Just i friga om serieannonseringen
giller det att hamra pd med en ny pédminnelse hvarje dag manader
i strack.

S& har en kopenhamnsk cigarrfirma gjort med en ny cigarrsort. Dess
serie tog hvarje dag upp ett karikatyrportritt af nagon man for dagen
och sade i texten inunder nigot roligt om denne samt om sin nya cigarr.
Till dato har denna annonsering sikerligen kostat firman tio tusentals
kronor, men alltjimt fortsitter den och ger dirmed ett indirekt, men till-
forlitligt intyg, om att dess annonsering lonat sig.

Men vid en dylik annonsering bér all efterapning af férut f6r samma
publik anvinda idéer vara utesluten. Det dr ndstan allmingiltigt att en
imiterad serieidé, visar sig tamligen resultatlds, fastin den i forsta hand

varit af mycket god verkan.

? ? ?

ivem it det som he-
filir amnonsernn?

Ar det annonséren?
Nej!
Ty hans genom annonserna

Okade omsittning ger honom
6kad vinst.

(Fortsdtin. i morgon.)

Hivem i det som he-
fular annonsermn?

I.
fir det den kipande allménheten?
Nej!

Ty den lir sig genom annon-
serna hvar den koper bist
och billigast.

(Fortsdttn. i morgon.)

Hivem ir det som fe-
filor mnonsernn?

IXII.

Hvarken den kopande allmin-
heten eller annonsorerna,

utan den Képman,
som ej annonserar
sina varor,

ty han forlorar sin omsittning
till fordel f6r sin annonse-
rande konkurrent.

o Prof pd en mindre serieannonsering.

4




CENTRAL-
TRYCKERIETS

Stampelfabrik

Vas.agatan 16
St. Nygatan 36

PROF 4 AKTUEL ANNONSERING.

Inford ¢« DAGENS NYHETER
dagen efter det elefanten Topsy brutit
sig los ur ett menagert i Norvkoping.

Centraltr., Sthlm.







Om Ni ocksa lyckats fa publiken att se

ITREDE VICEKORET

och lisa Eder annons, aterstdr Er dock

den #nnu stérre uppgiften att ofvertyga allminheten om att den bor
kopa just Er vara och ej konkurrentens.

Den, som skall annonsera, bor ej blott grundligt kdnna sin egen vara
och dess egenskaper, utan ocksd konkurrerande mirken. Han bor noga
veta i hvilka afseenden hans varor skilja sig frin konkurrentens, ty forst
di kan han tala om hvarfér man bor foredra just hans fabrikat.

Vi maste emellertid i detta sammanhang absolut varna mot att tala
illa om konkurrerande varor. Det dr oklokt ej blott emedan det vicker
publikens misstroende mot annonséren sjalf, utan dfven darfor att man i

sina annonser ofver hufvud

taget aldrig bér omndmna kon-
kurrenterna. Ett af dndamalen

med annonseringen ar ju att I 34 Stader

i allmidnna medvetandet pa det ; -
i Sverge och dessutom i

London, Paris, Petersburg,
Berlin, K6penhamn ochKri-
stiania har Dagens Nyheter
fasta korrespondenter.
Redan af det skalet star
Dagens Nyheter framst
bland alla svenska tidningar
med afseende pa nyhetsma-
terialet fran in-och utlandet.

mest intima sdtt sammanknyta
just Ert firmanamn med den
af Eder annonserade varan, si
att publiken alltid och genast
tinker pd Eder firma da behof
af varan uppstar.

Det dr 4 andra sidan ej till-
rackligt att komma med en
enkel forsikran att Eder vara

dr bast. S4 ldtt paverkad ar

publiken ej. Nz maste gifva
skal for Eder forsikran.

Tink er att ni har en ny artikel, som ni alldeles sarskildt onskar hén-

vinda allmidnhetens uppmirksamhet pd! Lat oss antaga att det dr ett
nytt slags automobillykta!

Navil, lykta som lykta for koparen, sdvida han icke kan oOfverbevisas
om att en viss lykta har helt andra egenskaper @n alla de andra. Om
Ni icke pévisar dessa sirskilda egenskaper, stiller ni eder lykta i jim-
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- 475 illustra-

tioner

har Dagens Nyheter inne-
hallit under loppet af de
3 senaste manaderna.

~ Ingen annan svensk dag-
lig tidning kan ens tillnar-
melsevis tifla med Dagens
Nyheter med afseende pa
illustrationernas mangd och
varde.

bredd med alla andra artiklar
af samma slag.. Hvartill gagna
dirfor de allmidnna ordalagen
i edra annonser dirom? Om
Ni siger att eder lykta dr »den
bista», att den dr »ypperlig»
eller »ofverldgsen alla andra»,
plsjer Ni ju endast i gamla
vilkinda faror och annonsen
efterlamnar icke det Onskade
intrycket. I stillet tjanar den
till att annonsera for alla slag
af automobillyktor.

Men visa folk just precis
hvilka fordelar de vinna genom

att kopa Lder lyktal Sig sa-

ker om den, som ingen annan lyktfabrikant kan sdgal Tala ej om att

den brinner lingre #n alla andra, men omtala /ur mycket lingre den

brinner och de rent tekniska orsakerna. hirtill! Forstar Ni att formulera

skiilen vil, kan detta 6fvertyga lasaren af Eder annons. Han kommer att

af en automobillykta krifva just de egenskaper Ni har pavisat — med

andra ord: han koper Eder lykta.

Blott genom en alltid obrottslig sanningskérlek kan man vinna och be-

halla fortroende fran andra. Detta ir ju en fullt allmingiltig psykologislk

jakttagelse, hvarfor skulle den dd ej ha sin

S : : e
tillimpning vid annonsering:

En annonsor, som ritt forstar sin sak, rattar

sig for ofrigt alltid efter psykologiska lagar.

Han undviker dirfor allt ofverdrifvet berdom pappkartong eller kanske i en
notrulle?
om sina varor, alla svassande ordalag, alla Har Ni aldrig tinkt pd hur

osannolika pastdenden. Han tillgriper i stéllet SmGred of pd del easiety Qch
samma fortroendevickande, lugna och ofver- niska ‘frukostaskar med tvat-
tygande ton, som han skulle anvénda i ett kost alltid ren och frisk och Ni

muntligt samtal. I Amerika, ddr man obe- ALFRED CROSS & Co.
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Ta’r Ni smor-
gasar med pa
kontoret?

Hvad forvarar Ni dem i? [
ett stycke tidningspapper, i en

hilsovadligt det dr att férvara

dessutom ser det ju fult ut.
Kop hellre en af vira hygie-

bart inligg sd smakar Er fru-

slipper undan mikroberna.




Farska Agg.

Vi kunna lugnt pasta, att vi
ha de firskaste agg, som inféras
till Hartford. De levereras oss
firska hvarje dag.

Vi fa dem fran honserier, som
drifva dggproduktionen fullt ra-
tionellt och varda sina hons med
storsta omsorg. De anvinda all-

stridligen mer 4n ndgonstides annars drifvit
upp annonseringen till en vetenskap, anser
man just konversationstonen — »the man to
man talk» — mycket framgangsrik.

Se & foregdende sida i annonsen om frukost-

tid bista foder och foljden blir
att de dgg vi fa dro forstklassiga
i hvarje afseende.

Vi silja aldrig kalkade eller
pa annat sitt sommarprepare-

rade dgg. 1 g s Bl s &
NEW-TON & BURNET. skulle borja reflektera ndr Ni ldste en sadan

askar ett exempel! Sidg uppriktigt om ej Ni
sjalf, direst Ni toge smorgasar med till kontoret,

annons! Och hvilken husmoder skulle icke
kinna sig paverkad af en annons som ofvanstdende om firska dgg?

D& Ni i Eder annons prisar Eder vara och framhaller alla dess for-
delar, bor Ni tala det sprik som publiken forstdr. Ni bor alltsd ocksd
kinna den publik Ni vénder Er till, och Ni bér framfér allt undvika Svar-
forstadda tekniska termer, om Ni vinder Eder till den stora allmidnheten.

En af Amerikas fraimsta annonsspecialister fick en gang i uppdrag att

sitta upp en katalog for en

stor firgfabriks rakning. Han
gickigenom férteckningen dfver
dess fargprofver och stannade
vid ett: »Gulockra nir 6>.

—— Hurudan ir den hir? fra-

gade han.

— Ja, Dblef svaret, for att

siga sanningen sda dr den inte

[N Svdr not ait Rnacka

Det ar ingen riktigt bra farg. 4r fragan om hur man skall fa
Vi halla den i alla fall -— och sina annonser observerade.
det fir ni vil ritta er efter. Goda idéer till effektiva
annonser iimna vi gdrna vara
annonsbrer!

DAGENS NYHETER.

viard att skrifva mycket om.

Sdg att den tar sig bra ut, och

1at det vara nog med det!
Nu rdkade emellertid specia-

listen hylla den principen att

ocksa annonstryck bor vara fullt

-

tillforlitligt, och nérjhan lade




fram sitt manuskript for fabrikschefen, fann denne foljande under rubriken
»Gulockra nir 6»: — Detta ir en délig firg, sa dalig som verkligt dalig
firg kan vara. Vi anse den inte ens vard att stimplas med vart marke.
Enda skilet till att vi fora den dr att vi ju mdste fora allt som erfordras
pé marknaden. Allt emellandt efterfrigas en billig och tidsbesparande
firg for malning af uthus, tillfilliga skjul och dylikt, och detta ar orsaken
till att vi tillverka den. Priset dr sd och sd. ’

Fabrikschefen blef icke precis glad. — Hér nu, hur snart tror ni vi
skulle f3 sli vantarne i bordet, om vi skulle trycka den har delen af er
katalog? Svaret blef: — Om herrarne gjorde det och verkligen sade
sanningen om den dir diliga firgen, som herrarne sjalfva icke anse vard
mycket, sa kommer folk natﬁrligtvis att sitta tilltro till det omdomet.
Och #nnu en sak. Folk kommer att lisa efter bokstafven ocksd de
andra omddmena i katalogen, dir ni siger att en farg verkligen ar god.

Specialisten stod pa sig och katalogen blef slutligen antagen i sin ur-
sprungliga form. Resultatet blef att fabriken fick silja bortdt tio ganger
s& mycket af »Gulockra nir 6» som den ndgonsin gjort forr. Rekvisi-
tioner inkommo frin malare som skrefvo: »Jag har fatt en gammal lada
att snygga upp och tror nog att den ddr gulockran kan duga. Sind
mig omgdende tvd tunnor» etc.

Det har, skrifver den amerikanska facktidskrift, ur hvilken denna lilla
episod ar himtad, talats sd mycket om bluffande i annonsering, att det
nu dr pa tiden att folk fir lira kdnna de nya reformerna inom detta

affirsomrade, liksom man far veta om dem inom andra.

080
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HVILKEN TIDNING BOR NI VALJA
VID EDER ANNONSERING?

-

dyrt, siger Soren Kierkegdrd.

P4 samma sitt dfven med
annonsering.

Det finns kanske dfven i
detta land tidningar, som for-
soka leda annonsernas stora
strom till sig genom medgif-
vande af ej obetydliga annons-
rabatter. Elakt folk pastar at-
minstone sa.

Men innan en annonsor later
locka sig af annonsrabatter, bor
han forst undersoka: Far jag
verkligen det som jag Onskar
kopa? Ej sa att forstd, att han
ej fir det rdtta annonsutrym-

met, det fir han sikert och

‘mera till; men frigan dr: Af

hur ménga minniskor kommer
hans annons att ldsas?

Och ldses annonsen endast
af ett fital minniskor, dr till
och med det billigaste under-
pris for dyrt.

AGA PRIS iro ej alltid obetingadt prisvérda i och for sig. Om
man nimligen ej fir det, som man dmnade kopa for det oerhordt

billiga priset, utan nagot helt annat, ar till och med det ligsta pris for

I‘;.;"IL‘ //,//7 )

UNDERS O

hvad som gor en annonse-
ring lonande och Ni skall
finna att det bista resul-
tatet vinnes med en effektiv
annons.

Forslag ldmnas gérna.

DAGENS NYHETER.
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Skulle Ni vilja anstilla en forsiljare hos Er endast pa grund af de
affirer han lyckats gora for fem eller tio ar sedan, utan att ha kidnnedom
om den siljareformdga han visat det senaste aret eller de senaste manaderna?

Naturligtvis inte!

En annons dr en forsiljare, som dagligen hinner paverka tusentals ginger
flera personer 4n en personlig forsdljare.

Hur mycket viktigare dr det da icke att vid valet af annonsorgan skaffa
Er de allra nyaste uppgifterna om storleken och beskaffenheten af de
tidningars spridning, i hvilka Ni @mnar annonsera!

VAL] EFTER TIDNINGARNAS SPRIDNING, SADAN DEN AR
JUST NU, ICKE EFTER GAMLA SIFFROR!

LAGG NOGA MARKE TILL OM EN TIDNINGS SPRIDNING
OCH ANNONSTILLGANG ARO I TILLTAGANDE ELLER AF-
TAGANDE!  Ni kan litt sjilf forvissa Er hirom med afseende pa

Dagens Nyheter, dd Ni genomliser de statistiska uppgifterna a nista sida.

Dessa visa med all onskvird tydlighet, att Dagens Nyheter dagligen
vinner framsteg och oOkar sin prenumerantstock, samtidigt med att dess
anseende som Stockholms basta annonstidning vinner allt mera stadga.

Ni skall fran hvilken sida Ni dn ser saken finna att Dagens Nyheter
ar just EDERT ANNONSORGAN.

¥




Dagens Nyheters 6Kning under 1906—-1907.

Af nedanstiende jamforelse mellan annonsafdelningarna i Dagens Ny-
heter under de férsta manaderna innevarande ar och motsvarande manader
1906 finner man, att allmidnheten i alltjimt okad utstrickning anvédnder
Dagens Nyheter for sin annonsering, och samtidigt ha, som ocksd siffrorna
hir nedan visa, upplagorna afsevirdt stigit i en for svenska forhllanden

tamligen enastiende grad.

ANNONSAFDELNINGEN OMFATTADE:

1906 1907 okning
Januari 6487/, spalt. 7417/, spalt. 93 spalt.
Februari 6491/, ,, OB 5 16
Mars 782 o el 143/,
April 776 i 917 o 4L
Maj 784 G 910 ) 120600

DAGLIGA UPPLAGAN VAR:
15 Januari 1906 22,231 ex.
Lh 1907 24,274 .,

okning 2,043 ex.

29 Maj 1906 22,697 ex. ]
29 ,, 1907 26,340 ,,

okning 3,643 ex.

SONDAGSUPPLAGAN VAR:
14 Januari 1906 28,203 ex. l
I3 1907 31,797

okning 3,504 €x.

27 Maj 1906 30,307 eX. élalng 0073 &%

26w 1907540, 280 e




EFTERSKRIFT.

Ménga affirsmin dro fullt pd det klara med att reklam for dem verkligen

ir en nodvindig sak. Att de likvdl icke anse sig fa full valuta for sina

Mo trampar ned er

i konkurrensen, om ni inte
gor er affar géllande genom
effektiv annonsering.

Fraga oss och vi limna
gidrna goda uppslag.

DAGENS NYHETER.

18

reklamutgifter kommer sig af att
de taga fel pd hvad slags re-
klam som &r lampligast for dem.

En menar t. ex. att hans fina
butik vid Visterlanggatan ar re-
klam nog.

Det var forr i varlden det,
dd en fin butik var en sillsynt-
het. Nu dr hela staden fylld af
sddana, och den kopande all-
minheten har for linge sedan
upptickt, att butiker innehalla
ocksd annat dn hvad man kan se
i fonstren. Men hvad ar det som
finns? Kan icke dgaren pa annat
och lockande sitt upplysa om
detta, vantar honom knappast
stor framgéang.

Stockholm &r en.ganska stor
stad numera, dtskilligt mycket
storre dn for 20—30 ar sedan.
Pa den tiden kunde en butik-
dgare vid Visterldnggatan eller
Drottninggatan vara viss om att
allmédnheten passerade hans fons-
ter. Nu dro trafikddrorna och
darmed ocksa butikerna sa odnd-

ligt ménga flera, och en man




som bor pa Ostermalm och har sin sysselsittning pa Norr sitter kanske
manader igenom icke sin fot pa Visterlinggatan. Hvem har numera tid
att gora langa afstickare i andra stadsdelar utan att pd forhand veta att
han verkligen finner hvad han soker dar?

Hur skall man da kunné-fé’t honom att likval g till Visterlanggatan?
— Genom att annonsera att ddr finnes ndgonting just fér honom.

# #
*>

ir ett ordsprak som man

»BATTRE SENT AN ALDRIG»

gor bist i att ej tillimpa

i friga om annonsering. Hir dr nimligen sen? mycket ofta liktydigt

med aldrig.

Nir den gamla firman med det ansedda namnet, som satt sin dra uti
att under mera in en minniskodlder aldrig ha utbjudit sina varor i annonser,
en vacker dag borjar rora pa sig, dirfor att den helt plotsligt kommit
till insikt om att den redan for linge sedan blifvit &fverflyglad af andra,
yngre firmors energiska annonsering; — nir den di langsamt borjar
klittra ned frin sin traditionella, hoga standpunkt, ‘efterténksamt,_ forsiktigt,
seende sig om &t alla sidor, full af tusende betinkligheter och med ett
vanmiktigt hat mot konkurrenterna lysande i de sémntunga ogonen —

da dr det for sent, odterkalleligen for sent.

o

19




Till
Red. af Dagens Nyheter.

Vi dro forvissade om, att det nedan relaterade kan vara af intresse
for Eder, di det visar lwilket resultai en annons ¢ Eder tidning
kan hafva. ’

For nigon tid sedan listes i Eder tidning en uppsals af den
kinda signaturen Hasse Z. med rubriken » Den yttye manniskan».
Hiiri redogjordes for, huru en gentleman bor vara klidd, bl. a.
omniimndes en amerikansk kragform > Varsttys, som genom sin
elegans och bekvima form borde vara sirskildt tilltalande ¢f minst
7 sommarviirmen.

Vi gingo genast i forfattning om anskaffande af ett sortiment.
Samma dag vir annons hivom med en elegant kliché var inford
¢ Dagens Nyheter var innevarande lagret stutsaldt samt den for
leverans niistkommande vecka giorda 3 ganger storre bestillningen
pa forhand borttingad.

Samtidigt ingick en mingd rekvisttioner pr bref, hiraf en dnda
ifran Boden.

Vir wppfattning om D. N:s stora virde som annonstidning har
naturligtvis genom ofvan relaterade ytterligare stirkts; vilja Nt
som reklam for Eder annonsafdelning begagna detta bref, betrakta
vi det blott som en billtg dlertyinst.

Med wtmirket hogaktning
SILVANDERS HERREKIPERING.

CENTRALTRYCKERIET, STOCKHOLM 1907
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