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Lonar sig annonsering?

enna frdga framstilles ofta av flertalet affirsman.
En del annonsering betalar sig och en del inte. —
Det beror pa.

Vi kunna tala om-tvd klasser av annonsering. — Den
som dr bra och den som inte 4r bra. — Den som betalar
sig och den som inte betalar sig.

Den, som verkligen kan uppgdra annonser som lona sig,
fragar aldrig efter om de betala sig eller inte. — Detta vet han.

En affirsman sitter ofta grubblande och biter pd sin penna
under foérsok att rdkna ut vad hans annonsering kostat
honom och vad han verkligen fitt genom den. Nir han ir
pd detta humor, erkidnner han vanligtvis att hans annon-
sering ej lonat sig.

Ingen affirsman har rdd att betala fér en annonsering som
inte l6nar sig — och det dr fi som gora det i lingden.

Annonseringen skall si att sdga tala till en stor publik.

Bra annonsering dr den som ar Overtygande.

En sddan annonsering hjilper upp affirerna.

Det, som ej kan annonseras om, ar i
sanning markvardigt. Det, som dr mark-=
vardigt, uppmirksammas ovillkorligen i en
annons.




En effektiv annonsering lockar allminheten till affiren och
tvingar den att se pd varorna.

En god annonsering I6nar sig, darfor att den dr forklarande,
overtygande och tvingande. Den vicker intresse och nyfiken-
het och tvingar allminheten att tinka vdl om artikeln de
kommit for att se. Nar denna artikel har tilldragit sig upp-
marksamheten ar det naturligtvis ocksa andra saker i samma
affair som fangsla allmdnhetens intresse.

Det bésta sittet att annonsera dr att annonsera mycket
med riktiga annonser.

Kanske

har Ni en vara som passar for affirsman och reklamintres-
serade. Annonsera dd om denna vara i Reklam-Bladet, som
sprides i 5,000 ex. just till denna kopekrets. FEtt nummer
utkommer i mdnaden. Infordra var offert. God rabatt vid
lingre annonsering.

skriva
samma

‘ brevtext
- tidssloseri
Att ganger PR

Opalograph

mangfaldigar hand- o. maskinskrift medelst Opalglasplatta.

Tusentals skarpa kopior i vilken fdrg som helst fran ett original.
Demonstreras kostnadsfritt och utan képtvdng efter paringning.
Prospekt och tryckprover gratis.

OPALOGRAPH-COMPAGNIE - STOCKHOLM C.

Kungsgatan 54 - Riks och Allm. Tel. 5740




Olika siitt att annonsera.

Jamfor man de svenska annonserna i allmdnhet med ut-
landets, forefaller det, som lage vi langt efter ifrdga utstyrsel
och reklamvirde.

Visserligen gores ibland ansatser att komma over medel-
nivan, men sorgligt nog forekommer detta ytterst sillan.

“Never mind!
Its a Likly Trunk.
and guaranteed
for 5 Years.”

Send for 128 Page Catalogue
Henry Likly &Ca Rochester, NY.

Ett par prov fran utlandets press visa tydligt, vad som
kan goras. Se vi t. ex. pd annonsen for »Likly», s& dr den
rolig och utmirkt tecknad, och man fir genast en idé om
att varan tal stétar och dr stark.

Annonsen for »Stiller» 4 ndsta sida dr synnerligen effektiv
Namnet och den vara som utbjudes inetsas ovillkorligen
i minnet.

Bland de svenska tecknade annonserna hava vi nog en
del som kunna tivla med de utlindska ifrdga tydlighet och
reklamvirde.

Om Ni dmnar annonsera, sa annonsera
genom oss. — Bast och Billigast

HELLMANS Reklam: och Annonsbyra
Regeringsg. 13 — Stockholm




Vidstdende ovala

6\ £ B eme klich¢ "0. P."
: ‘; @a@; ‘h:: ;g 7 uppmarksammas

i EE syl varhiilst den in
REEY Ai i e placeras.

Den lustiga kra-
kan for Oxygenol
1867 ar ocksa en liten
kliché, som gor
stor nytta.
Denna firma an-
nonserar just med
sddana = klichéer,
som dro originella, och som vicka intresse. Man kommer
ihdg deras apa, som upptrider i olika skepelser och still-
ningar. : : ;

Baltics-annonsen ir en mycket effektiv annons som iven
den uppmirksammas var den in placeras i tidningsspalterna.

Dessa svenska klichéer visa, det man pi mycket sma och
billiga utrymmen kan fi fram god effekt.

YOST

N:o 20

Maskinen med vackraste skriften,
enkel och solid, mjuk och tyst.

YOST-WAHL #om

Skriv- och raknemaskin, den bésta.

Overséttningar: merkantila, tek-
niska, litterdra och vetenskapliga.
Skrivmaskinsaffdren — Duplicering. Renskrivning. —

Y O ST 40 Drottninggatan 1 tr., Stockholm
,

Rikstel. 105971 - Allm. Tel. 9596




En sadan riktigt tecknad
kliché uppviager mang-
dubbelt en stor annons
pd ett par tre spalters
bredd och ett par deci-
meters hojd, fullproppad §
med text. Detar ju ytterst
siallan man ldser igenom
en massa text i en annons,
och go6r man sig besvar
dirmed har man ofta nir man hunnit till slutet dnda ingen
klar idé varom annonsen ror
sig. :

[ ett kommande nummer
skola vi ndrmare visa prov pd
den svenska tidnings-annon-
seringens goda och ddliga an-
nonser. Att ej prov pd ndgra
déliga annonser inkommitidetta
nummer beror ej pd att de saknas, tvirtom, de dro de Over-
vigande. Ni kan sjilv se
efter 1 tidningsspalterna.
Kanske Eder egen annons
kommer som avskrickande
exempel, eller vi skola
hoppas motsatsen.

BALTIC

CIGARRETTER
e B 10 ST 256RE I

Behb’ver Ni en Reklamchef, sa annon-

sera om dettai REKLAM BLADET, som

sprides till alla Reklam:Experter.
Upplagan dr 5.000 ex. Lag taxa.




Ett par ord.

Sedan man beslutat sig for en annonskampanj i och fér
inférandet i marknaden av en ny vara eller fér att oka av-
sittningen av en redan marknadsférd artikel, bor man forst
och frimst noga 6verviga vilken specialfirma for annonsering,
som skall anlitas. Sedan detta val ir gjort, och annons-
summan fastslagen fordelas denna senare pi olika annons-
organ, tidningar, tidskrifter e. d., varefter annonséren insinder
sina manuskript till annonsfirman.

I de flesta fall insindes detta samma manuskript af denna
direkt utan omskrivning till annonsorganet, varest det lim-
nas upp till sitteriet. Hir delar faktorn ut de olika manu-
skripten till sina sittare. Sittaren tittar pi det ett tag och
mater ut vilka stilar som gi in pd utrymmet och si travar
han upp annonsen, vilken sedan oférindrad gir i priss.

Arade annonsér! Tink pa detta! Ni har forst haft ett
stort besvir med uppsittandet av Edert manuskript.  Ni
limnar det fortroendefullt till annonsbyrin, som ju bor vara
expert pd omrddet och denna ignorerar helt och hillet Edra
intressen, genom att Gverlimna stiliseringen till en mer eller
mindre intelligent sittare. Det ir alltsi beroende pa den
tur Ni har om Edert manuskript hamnar i hinderna pa en
typograf som forstdr sitta upp en annons riktigt.

Annonsbyrdns hela arbete ir alltsi endast att skriva ut
en order och sedan hiamta sin provision.

Utlandets flesta annonsbyrder diremot, sti till tjanst med
goda rdd at annonsoren, ja, de begira endast fi veta vilken
artikel annonsen skall behandla, varefter de uppgoéra en
limplig annons och se till att den blir vil uppsatt och for-
ménligt placerad.

Vi hava nu efter utlindskt ménster anlagt var byrd efter
dessa principer. Vi gi ej i de gamla fotsparen. Vi dtaga
oss hela organisationen av Eder forsdljning. Vi garantera
Eder okad omsittning, ty vi veta huru Edra annonser skola
vara uppstillda. Detta kan Ni forvissa Eder om genom att
forsikra Eder om vir medverkan. Detta kostar ej nagot

8



[

extra. Ni far samma priser och samma rabatter, Ni férut
haft, men Ni fir ocksa négot annat och det ir goda, I6nande
annonser och en garanterad okad omsittning. Vi std till
tjanst med rdd och alla de upplysningar Ni kan 6nska.

Ring endast Riks eller Allm. 6844 och vi skola stilla
vira tjdnster till Edert forfogande.

HELLMANS
REKLAM- ocH ANNONSBYRA
13 REGERINGSGATAN 13

Ndgra rdd for annonséren.

Forsok inte att beskriva hela lagret i en enda annons.

Péstd inte det som 4r osanning.

Tvinga ingen att svara pd Edra annonser.

Tro inte att en annons tillfredsstiller alla.

Overdriv icke betriffande virdet av Edra varor.

Var inte 16jlig pd nidgon annans bekostnad.

Tro ej att virlden tar slut om affirerna gé trégt nigon dag.

Annonsera ej angaende affirs-svarigheter.

Fordra ej att allminheten skall lisa det som blivit ute-
glomt i Eder annons.

Grubbla ej over forra drets resultat.

Lita ej pa att annonsen skall gora allt. Man fordrar
naturligtvis ndgot av annonsoéren.

Forstor ej en god annons genom att omedelbart efter ut-
komma med en simre.

Disputera ej i annonsen med en konkurrent angiende
varor.

Uttala ej i Eder annons det, som Ni tinker vid nedstimda
ogonblick.

Sluta ej med att annonsera dirfor att dagen varit mindre
givande.

Tro ej att Ni har gjort allt vad i Eder formaga star,
genom ndgra f& annonser.

9
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F\NNONSEK

Detta mirke i forminskad skala pa en annons

skall siga Eder det annonsoren varit forutse:

ende nog att vinda sig till den enda annons:-

byrd, som verkligen kan uppstilla en annons
sd att den okar omsittningen.

Vi avvakta Eder paringning till oss.

6844

Riks och Allm.

RYSSLAND

VI FORMEDLA ANNONSER TILL
ALLA RYSKA TIDNINGAR OCH
TIDSKRIFTER. SPECIELLT
LAMPADE FOR FABRIKANTER,
EXPORTORER OCH AGENTER.

DA VI HAVA RYSK FACKMAN,
SOM FORESTAR DENNA VAR AV-
DELNING, GARANTERA VI SAK-
KUNNIGT URVAL AV TIDNINGS-

ORGAN, .~ =

KORREKT OVERSATTNING GRATIS

RIKS OCH ALLM. TELEFON 68 44

HELLMANS REKLAM. och ANNONSBYRA
REGERINGSGATAN 13 . STOCKHOLM




Reklamchefen.

En reklamchef som forstir sin sak ir guld vird. Men
de dro fd som gora detta.

Om Ni har en reklamchef som verkligen kan nagot, si
forsok behandla honom ritt.

Ni bor sjdlv tinka pd att god reklam har nagot av konst
I sig, och ej endast dr vanligt kontorsarbete.

Vill Ni draga storsta nyttan av honom si limna honom
1 fred, och 1t honom utarbeta sina egna idéer. Dessa bliva
i allminhet allt biattre ju lingre han fir arbeta i sitt fack,
ty smaken trinas och utvecklas.

Ni skall inte férestava honom fér trdnga griinser, sivida
Ni ej sjilv édr idérik och d& kan Ni i stillet spara in hans
1on. Ty ett av Edra bitriden kan di utarbeta Edra idéer,
sd att de bliva tillfyllest fo6r klichéanstalten eller tryckaren.
Men om Ni sjélv ej har gott om idéer, utan ir hinvisad
till Eder reklamchef, s& 14 honom som sagt vara i fred.
Edra inligg verka endast stérande, med den ena lilla detalj-
andringen efter den andra. Om Ni sjilv har nigot storstilat
uppslag, sd bor Ni delgiva honom detta och ldta honom
taga hand om saken pd hans sitt och efter hans smak.

En god reklamchef skall ej endast vara en idéfodare, utan

han skall dven pa ett konstnirligt sitt omsitta idéen i
praktiken.

Lat honom girna arbeta oregelbundet, desto mera osokt
och otvunget blir utfoérandet.

&8 T

Glém ej bort, att Edra annonser skola salja
Edra varor. Gér dem darfor sa tilltalande,
att de ersatta den bista siljare.

Om Ni ej kan detta, sa anlita oss.

HELLMANS REKLAM: OCH ANNONSBYRA

11




Om Ni har en ny vara som Ni vill driva fram i mark-
naden, s konferera med honom. Visa honom den praktiska
anvdndningen, framhéll de fordelar varan har och 1t honom
sedan sldppa sin fantasi 16s.

Var 'ej radd, om en idé pad Eder verkar foér fantasirik.
Téank pa, att bland den stora ldsande allméinheten just sidana
saker sld an.

Reklam madste fa landvinning inom nyheternas omride.
Man skall ej endast fasthdlla vid gamla idéer. Kanske just
dessa dven motte motstdnd pd sin tid hos en lika forsiktig
general som Ni.

Nej, reklam mdste bliva ny, jamt och stindigt. Annars
facsinerar den ej. :

Just detta, att ej behandla reklamchefen som en sirskild
kraft och ej limna hans fantasi fritt spelrum, forstér honom
och kan han di ej ldmna Eder den hjilp Ni vintat av
honom.

SMUTSIGA FINGRAR

UNDVIKAS OM MAN ANVANDER EN

JgU B TEIR

BASTA PANNFORMERINGSMASKIN

BEGAR EN TILL PASEENDE OCH PROVNING

EMIL"SAND B ERE
STOCKHOLM sO.
RIKS 86 88




Annonsplanen.

Ett gott resultat av Eder annonsering ér ej alltid beroende
pa den summa Ni anslar for dndamalet.

Reklamens verkan beror endast pd det sitt den uppgores
vilka idéer som anvindas och valet av de organ varigenom
Ni trider i f6rbindelse med den kopande allminheten.

Gor forst klart for Eder vilken publik Ni i huvudsak vill
nd. Sitt Eder in i denna publiks tinkesitt och uppgér
Edra annonser direfter,

Ni skall vdlja olika tidningar for olika varor. Ni skall ej
annonsera om arbetsklader i en hogerpolitisk tidning, ej om
damklidder i en facktidning for transportarbetare. Nog tyckes
det som vore dessa exempel allt for péatagliga, men faktum
ar att dylika banala felgrepp férekomma. Ofta till och med.
Kanske har Ni sjilv nigon ging brutit emot dessa enkla
regler, och sedan FEder annonsering utgatt, har Ni med
gramelse Overraskats av det ddliga resultatet, ehuru Ni
annonserat for sd och si méinga tusen kronor.

Alltsa, annonsera med verklig eftertanke. Knappast nagot
konto kan ldttare bliva forlustbringande in just annons-
kontot.

Ni skall i Edra annonser stegra intresset, tills allmanheten
fatt klart for sig att just Eder vara iar den som dr vird att
kopas och att den maste kdpas.

ORGANISATION

av Eder affdr ar en nédvandighet.

Vi sta till tjanst med uppslag och
idéer.

HELLMANS




Dar originell.

Det l6nar sig att vara originell, att hava skyltar som iro
enastiende och effektiva, att hava skyltfénster som iro in-
bjudande, att anordna interiéren si, att den fingslar upp-
mérksamheten, dven om varorna pé hyllan maste omplaceras
ganska ofta. Detta behover ej fororsaka stora kostnader. En
val upplyst och renlig affdr tilldrager sig allmédnhetens upp-
mérksamhet. Hall darfor all malning ren och belysningen
kraftig. Kopiera ej Edra konkurrenters metoder att skylta.
Om Ni saknar idéer, anlita nigon som har sidana.

En del mindre affirer pistd att de dro for sma for att
tidningsannonsering skulle l6na sig. Detta ir alldeles fel.
Det finns ingen affir som ar si liten att den ej behover
annonsera.

S& hava vi en grupp affirsmin, som anse att annonsering
ar onodig for dem, dirfor att deras affir ir sd och si minga
ar gammal. Aven detta ir fel. Upphora de med sin annon-
sering hénder det litt att konkurrenten snett 6ver gatan
plockar bort deras kunder just genom sina annonser.

o B

KONTORET
BAST

Hos

A.-B. Affarssystem

Kungl. Hovleverantor

DROTTNINGG. 44

Monarch-Wahl

Kombinerad Skriv-
och Réknemaskin Telefoner 8996
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Reklam Bladet utkommer varje manad. (Se rekv.)




HELLMANS

REKLAM- ocH ANNONSBYRA

REGERINGSGATAN 13

STOCKHOLM

Vi férmedla annonser
till alla tidningar bade i
Sverige, Norge, Danmark,
Finland och Ryssland

Uppgora originella och
effektiva annonsforslag

Infordra var offert.
Riks och Allm. tel.

6844

Stockholm, Zetterlund & Thelanders Boktryckeri A.-B. 1915.




